ABSTRAKSI

Penelitian ini dilakukan berdasarkan banyaknya industri yang serupa dengan
Paguyuban Sari Roso sehingga menyebabkan persaingan yang ketat. Oleh karena
itu, dibutuhkan strategi-strategi yang tepat untuk meningkatkan daya saing produk
Paguyuban Sari Roso. Penelitian ini termasuk deskriptif kualitatif, yang
memfokuskan pada Analisis SWOT untuk membantu Paguyuban Sari Roso dalam
meningkatkan daya saing UMKM-nya agar mampu bersaing dengan UMKM lain
yang sejenis. Teknik pengumpulan data yang digunakan dalam penelitian ini
adalah dengan metode wawancara, observasi, studi kepustakaan dan dokumentasi.
Analisis data yang digunakan yaitu identifikasi variabel, pemberian bobot dan
rating, matriks IFAS-EFAS, matriks SWOT dan diagram kartesius. Analisis data
pengukuran berdasarkan hasil analisis yang menggunakan matriks IFAS-EFAS,
matriks SWOT dan diagram kartesius SWOT, strategi yang di dapat yakni strategi
yang berada pada kuadran | (Growth) yaitu strategi SO (Strength-Opportunity)
yang merupakan strategi yang memanfaatkan faktor kekuatan (Strength) untuk
memanfaatkan berbagai peluang (Threat) yang ada pada Paguyuban Sari Roso.
Implementasinya adalah mempertahankan image yang sudah melekat di
masyarakat, memberikan pelayanan yang terbaik, memperkuat dan
mempertahankan  kualitas  produk, = menggunakan online  marketing,
mempertahankan relasi yang telah bekerjasama dan menjaga hubungan Kkerja
antara pembuat dan pedagang. Sehingga kedepannya pertumbuhan Paguyuban
Sari Roso semakin berkembang dan menguntungkan.
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ABSTRACTION

This research is conducted based on many industries similar to Paguyuban Sari
Roso causing intense competition. Therefore, appropriate strategies are needed to
improve the competitiveness of the Sari Roso Paguyuban products. This study
includes qualitative descriptive, which focuses on SWOT Analysis to help
Paguyuban Sari Roso in improving the competitiveness of UMKM to be able to
compete with other similar. Data collection techniques used in this study is by
interview methods, observation, literature study and documentation. Data analysis
used were identification of variable, weighting and rating, IFAS-EFAS matrix,
SWOT matrix and Cartesian diagram. Analysis of measurement data based on the
results of analysis using IFAS-EFAS matrix, SWOT matrix and Cartesian SWOT
diagram, the strategy in which the strategy is in quadrant I (Growth) is the SO
strategy (Strength-Opportunity) which is a strategy that utilizes the power factor
(Strength) to take advantage of the various opportunities (Threat) that exist in
Paguyuban Sari Roso. Its implementation is to maintain an image that is already
inherent in the community, providing the best service, strengthening and
maintaining product quality, using online marketing, maintaining relationships
that have cooperated and maintaining working relationships between makers and
traders. So the future growth of Paguyuban Sari Roso growing and profitable.
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