ABSTRAKSI

Dalam melakukan pengembangan usaha, setidaknya wirausaha harus menjalankan
tiga hal kegiatan mulai dari mempersiapkan pendirian perusahaan, menjalakankan
kegiatan usaha, dan memasarkan barang yang dihasilkan. Oleh sebab itu
pentingnya bagi pelaku wirausaha untuk melakukan perencanaan usaha (business
plan) untuk menilai usaha yang akan didirikan tersebut apakah layak, profitable,
dan berjangka panjang atau berprospek.

Tujuan penelitian ini adalah untuk mengetahui hasil analisis perusahaan pada
usaha fashion hijab dan baju muslim Uswa Modesty Fashion berdasarkan analisis
SWOT vyang ditinjau dari aspek operational, marketing, dan financial. Data yang
digunakan dalam penelitian ini diperoleh dengan melakukan analisis internal dan
eksternal baik secara faktual ataupun perencanaan usaha. Berdasarkan hasil
analisis yang sudah peneliti lakukan menunjukan bahwa, usaha Uswa Modesty
Fashion berada pada Kuadran | (+1.97 ,+0.57) yaitu dalam posisi Growth dimana
perusahaan dalam kondisi kuat dan menguntungkan serta memiliki peluang tinggi
untuk mengembangkan usaha fashion hijab dan baju muslim. Pada kondisi yang
factual dan planning perusahaan mempunyai sistem perencanaan operational,
marketing, dan financial yang baik. Sehingga, mampu menarik para konsumen
maupun investor untuk melirik usaha tersebut. Dari hasil rumusan Matriks SWOT
menunjukkan bahwa Uswa Modesty Fashion perlu memanfaatkan strategi SO
(strengh-opportunity) yang memiliki skor tertinggi sebesar 5,07. Dalam strategi
ini untuk meraih peluang berdasarkan kekuatan perusahaan yang dimiliki harus
mempertimbangkan disetiap peluang yang diperoleh dengan kekuatan yang ada
pada perusahaan.
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