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Lampiran 1 

KUESIONER PENELITIAN 

DATA RESPONDEN 

 

STIE MALANGKUÇEÇWARA 

MALANG 

Kepada Yth.  

Sdr Bapak/Ibu 

Di Tempat  

 

Dengan Hormat,  

Dengan segala kerendahan hati, perkenankanlah saya pada kesempatan ini 

memohon kepada Saudara meluangkan waktu dan pikiran untuk memberikan 

informasi dengan mengisi daftar pertanyaan yang peneliti ajukan. Hal ini terkait 

dengan skripsi saya yang berjudul “Pengaruh Celebrity Endorser IWAN FALS 

terhadap Brand Image produk “TOP KOPI”)”.  

Maksud dari pemberian kuisioner ini adalah untuk mengetahui Pengaruh 

Celebrity Endorser IWAN FALS terhadap Brand Image produk “TOP KOPI” 

segala jawaban dari Saudara adalah semata-mata untuk kepentingan karya ilmiah.  

Atas kesediaan dan partisipasi yang baik dalam mengisi daftar kuisioner 

ini, saya ucapkan terima kasih.  

 

Hormat Saya,  

 

 

 

Wida Astutik 
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Responden yang terhormat. 

Pertanyaan yang ada dalam kuesioner ini hanya semata-mata untuk 

keperluan pengumpulan data dalam rangka penulisan skripsi yang berjudul 

“Pengaruh Celebrity Endorser IWAN FALS terhadap Brand Image produk      

“TOP KOPI”)” 

Sebelumnya saya mengucapkan terima kasih kepada para responden 

karena telah bersedia membantu saya dalam rangka pengumpulan data berikut ini, 

dan saya juga mengharapkan agar para responden :  

a. Menjawab semua pertanyaan ini sesuai dengan pendapat para responden 

dengan sejujur-jujurnya dan perlu diketahui bahwa jawaban dari kuesioner 

ini tidak berhubungan dengan benar atau salah.  

b. Memilih salah satu jawaban yang paling sesuai dengan responden dengan 

memberi tanda Checklist (v) di kolom yang telah tersedia.  

Keterangan:  STS = Sangat Tidak Setuju  

TS = Tidak Setuju  

  N = Netral 

   S = Setuju  

                         SS = Sangat Setuju 

  

I. Identitas Responden  

Nama    :  

Jenis Kelamin   : (  ) Laki-Laki (  ) Perempuan 

Usia                   :  
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II. Kuisioner Penelitian 

Variabel Penelitian: 

1. Varibel Independent (X) : Celebrity Endorse   

I. Daya tarik (Attractive) (X₁) 

1. Penampilan 

No Keterangan SS S N TS STS 

1. IWAN FALS mempunyai gaya 

berpakaian yang khas dan 

menjadi acuan bagi masyarakat 

     

2. IWAN FALS memiliki kontur 

wajah yang kharismatik 

     

3. IWAN FALS mempunyai gaya 

bicara  tegas dan suara  yang 

khas 

     

4. IWAN FALS merupakan 

selebriti idola banyak orang 

     

2. Kecerdasan  

No Keterangan SS S N TS STS 

1. IWAN FALS mempunyai 

karya yang sangat bagus 

     

2. IWAN FALS memiliki cara 

pandang yang tajam 

     

3. Kepribadian  

No Keterangan SS S N TS STS 

1. IWAN FALS mempunyai gaya 

busana yang sopan 

     

2. Cara berkomunikasi IWAN 

FALS menunjukkan kepribadian 

yang tegas 

     

 

4. Gaya Hidup 

No Keterangan      

1. IWAN FALS memiliki gaya 

hidup yang mewah 

     

2. IWAN FALS memiliki gaya 

hidup yang sederhana 
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II. Kreadibilitas (Creadibility) (X₂) 

5. Kualitas 

No Keterangan SS S N TS TST 

1. IWAN FALS memiliki karya 

seni yang luar biasa 

     

2. IWAN FALS memiliki prestasi 

yang mengagumkan 

     

 

6. Kekuatan 

No Keterangan SS S N TS STS 

1. IWAN FALS merupakan salh 

satu selebriti yang dapat 

mempengaruhi orang lain 

     

2. IWAN FALS merupakan selebriti 

yang mempunyai kharisma 

     

7. profesional 

No Keterangan SS S N TS STS 

1. IWAN FALS mempunyai 

keahlian yang luar biasa sebagai 

seorang selebriti 

     

2. IWAN FALS mempunyai 

kualitas yang mumpuni sebagai 

seorang selebriti 

     

 

8. Kejujuran 

No Keterangan SS S N TS STS 

1. IWAN FALS mempunyai 

reputasi yang cukup baik dalam 

persepsi masyarakat 

     

2. IWAN FALS merupakan 

selebriti yang terkenal dengan 

kebijaksanaannya 

     

 

2. Variabel Dependent (Y) : Brand Image 

1. Nama Merek 

No Keterangan SS S N TS STS 

1. Penulisan merek TOP KOPI 

mudah dipahami 
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2. Nama merek TOP KOPI 

menarik masyarakat 

     

2. Istilah Merek 

No Keterangan SS S N TS STS 

1. Makna merek  TOP KOPI 

mudah dipahami 

     

2. Skala pemahaman istilah 

merek TOP KOPI baik 

     

3. Tanda Merek 

No Keterangan SS S N TS STS 

1. Huruf yang dipakai dalam 

tanda merek TOP KOPI tepat 

     

2. Gambar  kemasan dan nama 

merek TOP KOPI menarik 

     

 

4. Design Merek 

No Keterangan SS S N TS STS 

1. Warna penulisan merek TTOP 

KOPI menarik 

     

2. Warna kemasan merek TOP 

KOPI sangat khas 
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Variabel Indikator Item 

Attractive (Daya Tarik) 1. Penampilan  

2. Kecerdasan  

3. Kepribadian 

4. Gaya Hidup 

1,2,3,4 

1,2 

1,2 

1,2 

Creadibility 

(Kreadibilitas) 

1. Kualitas 

2. Kekuatan 

3. Profesional  

4. Kejujuran  

1,2 

1,2 

1,2 

1,2 

Brand Image (Citra 

Merek) 

1. Nama  

2. Istilah  

3. Tanda  

4. Design  

1,2 

1,2 

1,2 

1,2 
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Lampiran 2 

TABULASI DATA PENELITIAN 

 

Pertanyaan 

SEBARAN SKOR 

TOTAL 
MEAN 5 4 3 2 1 

f % f % f % f % f % f % 

X1.1 28 28 39 39 22 22 11 11 0 0 100 100 3,84 

X1.2 36 36 33 33 23 23 8 8 0 0 100 100 3,97 

X1.3 42 42 35 35 14 14 9 9 0 0 100 100 4,1 

X1.4 37 37 35 35 21 21 7 7 0 0 100 100 4,02 

X1.5 35 35 38 38 20 20 7 7 0 0 100 100 4,01 

X1.6 39 39 33 33 24 24 4 4 0 0 100 100 4,07 

XI.7 26 26 42 42 27 27 5 5 0 0 100 100 3,89 

X1.8 34 34 35 35 27 27 4 4 0 0 100 100 3,99 

X1.9 21 21 21 21 27 27 20 20 11 11 100 100 3,21 

X1.10 22 22 46 46 30 30 2 2 0 0 100 100 3,88 

X2.1 41 41 39 39 17 17 3 3 0 0 100 100 4,18 

X2.2 42 42 34 34 18 18 6 6 0 0 100 100 4,12 

X2.3 21 21 46 46 30 30 3 3 0 0 100 100 3,85 

X2.4 27 27 44 44 23 23 6 6 0 0 100 100 3,92 

X2.5 23 23 49 49 25 25 3 3 0 0 100 100 3,92 

X2.6 26 26 40 40 31 31 3 3 0 0 100 100 3,89 

X2.7 25 25 46 46 25 25 4 4 0 0 100 100 3,92 

X2.8 18 18 47 47 31 31 4 4 0 0 100 100 3,79 

Y1 12 12 55 55 28 28 5 5 0 0 100 100 3,74 

Y2 23 23 43 43 31 31 3 3 0 0 100 100 3,86 

Y3 11 11 53 53 29 29 7 7 0 0 100 100 3,68 

Y4 16 16 41 41 39 39 4 4 0 0 100 100 3,69 

Y5 16 16 37 37 42 42 5 5 0 0 100 100 3,64 

Y6 20 20 48 48 26 26 6 6 0 0 100 100 3,82 

Y7 9 9 51 51 33 33 7 7 0 0 100 100 3,62 

Y8 33 33 40 40 19 19 8 8 0 0 100 100 3,98 
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Lampiran 3  

Hasil Uji Validitas 

 

 

 

 



 

 

PENGARUH CELEBRITY ENDORSE  IWAN FALS TERHADAP BRAND 

IMAGE PRODUK ”TOP KOPI” (Studi Kasus Pada Desa Gondang Rejo 

Kecamatan Gondang Wetan Kabupaten  Pasuruan Provinsi Jawa Timur) 

Author: WIDA ASTUTIK NPK: K.2013.5.32442 

 

94 

Hasil Uji  Realibilitas  

Realibility Daya Tarik (X1) 

 

Case Processing Summary 

  N % 

Cases Valid 100 100.0 

Excluded
a
 0 .0 

Total 100 100.0 

a. Listwise deletion based on all variables in the 

procedure. 

 

Reliability Statistics 

Cronbach's 

Alpha N of Items 

.923 10 

 

Item-Total Statistics 

 

Scale Mean if 

Item Deleted 

Scale Variance if 

Item Deleted 

Corrected Item-

Total Correlation 

Cronbach's 

Alpha if Item 

Deleted 

x1.1 35.14 42.061 .825 .909 

x1.2 35.01 41.949 .838 .908 

x1.3 34.88 41.925 .840 .908 

x1.4 34.96 42.625 .804 .910 

x1.5 34.97 43.039 .782 .911 

x1.6 34.91 43.012 .811 .910 

x1.7 35.09 43.355 .820 .910 

x1.8 34.99 43.788 .746 .913 

x1.9 35.77 47.674 .221 .951 

x1.10 35.10 45.768 .664 .918 
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Realibility Kreadibilitas (X2) 

 

Case Processing Summary 

  N % 

Cases Valid 100 100.0 

Excluded
a
 0 .0 

Total 100 100.0 

a. Listwise deletion based on all variables in the 

procedure. 

 

Reliability Statistics 

Cronbach's 

Alpha N of Items 

.932 8 
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Realibility Citra Merek (Y) 

Case Processing Summary 

  N % 

Cases Valid 100 100.0 

Excluded
a
 0 .0 

Total 100 100.0 

a. Listwise deletion based on all variables in the 

procedure. 

 

 

 

Reliability Statistics 

Cronbach's 

Alpha N of Items 

.910 8 
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Lampiran 4 

HASIL OUTPUT PENELITIAN PROGRAM 

SPSS 16 

 

1. Uji Normalitas  

 

Normal P-P Plot of Regression Standardized Residual

Dependent Variable: Brand Image

Observed Cum Prob
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2. Uji Multikolinieritas 

 

Coefficientsa

.297 3.369

.297 3.369

Daya tarik

Kredibilitas

Model

1

Tolerance VIF

Collinearity Statistics

Dependent Variable: Brand Imagea. 
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3. Uji Heterokesdasitas 

 

Scatterplot

Dependent Variable: Brand Image

Regression Standardized Predicted Value

210-1-2-3

R
e

g
re

s
s
io

n
 S

tu
d
e

n
ti
z
e

d
 R

e
s
id

u
a

l

5

4

3

2

1

0

-1

-2

-3

 
 

4. Regresi Linear Berganda 

 

Coefficientsa

7.757 1.986 3.906 .000

.198 .084 .289 2.369 .020 .706

.461 .113 .498 4.089 .000 .740

(Constant)

Daya tarik

Kredibilitas

Model

1

B Std. Error

Unstandardized

Coefficients

Beta

Standardized

Coefficients

t Sig. Zero-order

Correlations

Dependent Variable: Brand Imagea. 

 

Uji t (Uji Parsial) 

Coefficientsa

7.757 1.986 3.906 .000

.198 .084 .289 2.369 .020 .706

.461 .113 .498 4.089 .000 .740

(Constant)

Daya tarik

Kredibilitas

Model

1

B Std. Error

Unstandardized

Coefficients

Beta

Standardized

Coefficients

t Sig. Zero-order

Correlations

Dependent Variable: Brand Imagea. 
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Uji F (Uji Parsial) 

ANOVAb

1423.940 2 711.970 64.970 .000a

1062.970 97 10.958

2486.910 99

Regression

Residual

Total

Model

1

Sum of

Squares df Mean Square F Sig.

Predictors: (Constant), Kredibilitas, Daya tarika. 

Dependent Variable: Brand Imageb. 

 

 

Koefisien Determinasi (R²) 

 

Model Summary

.757a .573 .564 3.310

Model

1

R R Square

Adjusted

R Square

Std. Error of

the Estimate

Predictors: (Constant), Kredibilitas, Daya tarika. 

 
 

 


