DAFTAR PUSTAKA

Assael, Henry. 2001. Consumer Behavior 6th Edition. New York: Thomson-
Learning.

Bruhn, M., Schoenmueller, V., & Schafer, D.B. (2012). Are Social Media
Replacing Traditional Media in Terms of Brand Equity Creation?
Management Research Review, VVol.35 No.9, pp.770-790.

Chandra, Gregois, Fanday Tjiptono & Yanto Chandra. (2004). Penetapan
Posisi Merk di Perusahaan. Edisi 1. Andi:Yogyakarta.

Evans, Dave, (2008). Social Media Marketing An Hour A Day, Wiley Publishing,
Inc : Canada

Ferrinadewi, Erna. (2008). Merek dan Psikologi Konsumen. Jakarta: Graha llmu

Frankel, J. P. & Wallen N. E. (2008). How to Design and Evaluate Research in
Education. New York. McGraw-Hill Companies, Inc.

Freddy Rangkuti. (2004). The Power of Brands. Jakarta: PT. Gramedia Pustaka
Utama.

Ghozali, Imam, (2009). Aplikasi Analisis Multivariate Dengan Program SPSS, Edisi
Keempat, Penerbit Universitas Diponegoro.

Gurnelius, Susan, (2011), 30-minute Sosial Media Marketing, McGraw-Hill
Companies, United States

Hermawan Kertajaya. (2000). Marketing Plus 2000 Siasat Memenangkan
Persaingan Global. Jakarta: Gramedia Pustaka Utama.

J. Supranto, (2003), Metode Penelitian Hukum dan Statistik, PT. Rineka Cipta,
Jakarta

Keller, Kevin Lane. (2008). Strategic Brand Management: Building, Measuring,
And Managing Brand Equity. New Jersey : Prentice Hall Inc.

Kotler, Philip. (1998). Manajemen Pemasaran: Analisis, Perencanaan,
Implementasi dan Kontrol. Jakarta: PT. Prenhallindo

60

PENGARUH BRAND IMAGE DAN POSITIONING TENUN INA NDAO MELALUI MEDIA
SOSIAL DALAM UPAYA PENINGKATAN MINAT BELI ( Studi pada Followers

Akun Media Sosial Sentra Tenun Ina Ndao Kupang Nusa Tenggara Timur)

Author : SANTHA KATARINA KEFI NPK : K.2013.1.32419



61

Kotler, Philip dan Kevin Lane Keller., (2007), Manajemen Pemasaran, Edisi
Kedua Belas, Jilid 1, dialihbahasakan oleh Benjamin Molan, Jakarta: PT Indeks

(2012). Marketing Management 13. New

Jersey: Pearson Prentice Hall, Inc.

Kustandi, Cecep dan Bambang Sutjipto. (2011). Media Pembelajaran; Manual
dan Digital. Bogor: Ghalia Indonesia.

Nugroho, Farid Yuniar., (2011). Pengaruh Citra Merek dan Kepuasan Pelanggan
Terhadap Loyalitas Konsumen. Yogyakarta: Fakultas Pertanian Universitas
Pembangunan Nasional “Veteran”

Nurhidaya, Sari (2015). “Pengaruh Penerapan Sistem E-Filing Terhadap

Kepatuhan Wajib Pajak dengan Pemahaman Internet sebagai Variabel
Pemoderasi pada KPP Pratama Klaten.” Skripsi. Fakultas Ekonomi:

Universitas Negeri Yogyakarta

Paramitha, Cindy Rizal Putri, (2011). “Analisis Faktor Pengaruh Promosi
Berbasis Sosial Media Terhadap Keputusan Pembelian Pelanggan dalam
Bidang Kuliner”. Thesis. Ekonomi S-1, Fakultas Ekonomi Universitas
Dipenogoro.

Puntoadi, Danis, (2011). Menciptakan Penjualan Melalui Social Media, PT Elex
Komputindo, Jakarta

Rangkuti, Freddy. (2009). Strategi Promosi yang Kreatif dan Analisis Kasus
Integrated Marketing Communication. Jakarta : PT. Gramedia Pustaka
Utama

Rustamad. C.P.K. (2013). Pengaruh Kualitas Produk. Citra Merek.dan Harga
Terhadap Niat Beli Konsumen Samsung Galaxy Tab (studi kasus pada
mahasiswa universitas negeri Surabaya). Jurnal Manajemen Pemasaran. Vol.
1. No. 5. September 2013: 1419-1420.

Sitinjak J.R.T. dan Sugiarto. (2006). LISREL. Yogyakarta: Graha Imu.

Sugiyono (1999). Metode Penelitian Bisnis. Bandung: Alfabeta

(2001). Metode Penelitian Administrasi. Penerbit Alfabeta Bandung

PENGARUH BRAND IMAGE DAN POSITIONING TENUN INA NDAO MELALUI MEDIA
SOSIAL DALAM UPAYA PENINGKATAN MINAT BELI ( Studi pada Followers

Akun Media Sosial Sentra Tenun Ina Ndao Kupang Nusa Tenggara Timur)

Author : SANTHA KATARINA KEFI NPK : K.2013.1.32419



62

(2010). Metodelogi Penelitian Kuantitatif Kualitatif & RND.
Bandung: Alfabeta

(2011). Metode Penelitian Kuantitatif Kualitatif dan R&D. Bandung:
Alfabeta

Winarno Surakhmad. (1980). Pengantar Interaksi Mengajar-Belajar Dasar dasar
dan Teknik Metodologi pengajaran. Bandung: Tarsito.

Wenats Eka., dkk.(2012). Integrated Marketing Communications:Success
Story. Jakarta: PT.Gramedia Pustaka Utama

http://www.academia.edu/11823966/Segmentasi_Targeting_and_Positioning
http://repository.usu.ac.id/bitstream/123456789/37140/4/Chapter%2011.pdf
http://dr-suparyanto.blogspot.co.id/2010/12/uji-validitas-kuesioner-penelitian.html

http://teorionline.net/menentukan-ukuran-sampel-menurut-para-ahli/

PENGARUH BRAND IMAGE DAN POSITIONING TENUN INA NDAO MELALUI MEDIA
SOSIAL DALAM UPAYA PENINGKATAN MINAT BELI ( Studi pada Followers

Akun Media Sosial Sentra Tenun Ina Ndao Kupang Nusa Tenggara Timur)
Author : SANTHA KATARINA KEFI NPK : K.2013.1.32419


http://www.academia.edu/11823966/Segmentasi_Targeting_and_Positioning
http://repository.usu.ac.id/bitstream/123456789/37140/4/Chapter%20II.pdf
http://dr-suparyanto.blogspot.co.id/2010/12/uji-validitas-kuesioner-penelitian.html
http://teorionline.net/menentukan-ukuran-sampel-menurut-para-ahli/

