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BABV
SIMPULAN DAN SARAN

5.1  Simpulan

Berdadarkan analisis yang telah dilakukan dalam penelitian ini dapat
disimpulkan bahwa:

1. Aktifitas Corporate Social Responsibility berpengaruh terhadap nilai
perusahaan.
2. Tingkat profitabilitas memoderasi pengaruh  Corporate  Social

Responsibility terhadap nilai perusahaan.

Penelitian ini  masih mempunyai banyak keterbatasan. Adapun
keterbatasan dalam penelitian ini adalah sebagai berikut: Jumlah sampel yang
diperoleh dari hasil penelitian ini hanya 30 observasi yang masuk dalam Kriteria
penelitian karena kelengkapan dari laporan keuangan, laporan tahunan dan data

variabel lain pada perusahaan sangatlah terbatas.

5.2 Saran
Berdasarkan dari hasil penelitian yang telah dilakukan, maka dapat

dikemukakan beberapa saran sebagai berikut:

1. Peneliti selanjutnya diharapkan menggunakan penerapan Good Corporate
Governance (GCG) selain Corporate Social Responsibility (CSR) sebagai
variabel bebas salam pengaruhnya terhadap nilai perusahaan.

2. Peneliti selanjutnya menambah variabel lain sebagai variabel moderating
hubungan CSR dan nilai perusahaan.

3. Penelitian selanjutnya diharapkan menambah populasi penelitian dan

periode penelitian diperpanjang.

“PENGARUH CORPORATE SOCIAL RESPONSIBILITY TERHADAP NILAI
PERUSAHAAN DENGAN PROFITABILITAS SEBAGAI VARIABEL MODERATING PADA
PERUSAHAAN INSTRUMEN KEUANGAN SEKTOR PERBANKAN DAN SEKTOR
PEMBIAYAAN YANG TERDAFTAR DI BEI”
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