Abstraksi

Penelitian ini dibuat bertujuan untuk menguji dan menganalisis pengaruh pengungkapan
Corporate social responsibility terhadap nilai perusahaan dengan profitabilitas sebagai
variabel moderasi. Sampel yang digunakan dalam penelitian ini adalah perusahaan
pertambangan yang sudah terdaftar di Bursa Efek Indonesia selama 3 tahun berturut-turut
yaitu periode 2014-2016 dan memiliki data laporan keuangan perusahaan lengkap serta
memiliki data yang berkaitan dengan variabel yang diteliti. Sampel dalam penelitian
dipilih dengan menggunakan teknik non-probability sampling dengan menggunakan
pendekatan purposive sampling. Pengujian hipotesa dengan menggunakan regresi linear
sederhana dan moderated regression analysis (MRA). Berdasarkan hasil penelitian
menunjukan bahwa pengungkapan corporate social responsibility mempunyai pengaruh
signifikan terhadap nilai perusahaan dan profitabilitas sebagai variabel moderating dapat
memperkuat pengaruh pengungkapan corporate social responsibility terhadap nilai
perusahaan.
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