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ABSTRAK

Penelitian ini bertujuan untuk menganalisis pengaruh personal branding dan harga
terhadap keputusan pembelian dalam live streaming di TikTok pada mahasiswa STIE
Malangkucecwara. Studi ini menggunakan pendekatan kuantitatif dengan metode survei yang
melibatkan mahasiswa jurusan Manajemen angkatan 2021. Pengumpulan data dilakukan
melalui penyebaran kuesioner, yang kemudian dianalisis menggunakan teknik regresi
berganda untuk menguji hubungan antara variabel independen, yaitu personal branding dan
harga, terhadap variabel dependen, yaitu keputusan pembelian Penelitian ini melibatkan 90
mahasiswa sebagai sampel. Hasil penelitian menunjukkan bahwa personal branding
berpengaruh positif dan signifikan terhadap keputusan pembelian, di mana personal branding
yang kuat dalam live streaming dapat meningkatkan keputusan pembelian. Sebaliknya, harga
juga memiliki pengaruh positif tetapi tidak signifikan, yang menunjukkan bahwa faktor harga
tidak terlalu dominan dalam menentukan keputusan pembelian pada transaksi melalui live
streaming di TikTok. Temuan ini diharapkan dapat membantu mahasiswa dalam
meningkatkan pemahaman mereka terhadap faktor-faktor yang memengaruhi keputusan
pembelian secara lebih baik.

Kata kunci: personal branding, harga, keputusan pembelian
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ABSTRAC

This study aims to analyze the influence of personal branding and price on
purchasing decisions in live streaming on TikTok among students of STIE
Malangkucecwara. This study uses a quantitative approach with a survey method involving
students majoring in Management class of 2021. Data collection was carried out by
distributing questionnaires, which were then analyzed using multiple regression techniques
to test the relationship between independent variables, namely personal branding and price,
on the dependent variable, namely purchasing decisions. This study involved 90 students as a
sample. The results of the study showed that personal branding has a positive and significant
effect on purchasing decisions, where strong personal branding in live streaming can increase
purchasing decisions. Conversely, price also has a positive but insignificant effect, indicating
that the price factor is not too dominant in determining purchasing decisions in transactions
via live streaming on TikTok. These findings are expected to help students improve their
understanding of the factors that influence purchasing decisions better

Keywords: personal branding, price, purchasing decisions
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