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ABSTRAK

Penelitian ini bertujuan untuk menganalisis pengaruh bauran pemasaran
yang terdiri dari produk, harga, promosi, dan tempat terhadap keputusan pembelian
sepatu bekas oleh mahasiswa STIE Malangkucecwara. Latar belakang penelitian
ini didasarkan pada meningkatnya tren konsumsi barang bekas, terutama di
kalangan mahasiswa yang memiliki keterbatasan anggaran namun tetap ingin
memenuhi kebutuhan fashion mereka. Fenomena thrift shop atau pembelian barang
bekas semakin populer karena menawarkan produk bermerek dengan harga lebih
terjangkau. Oleh karena itu, penelitian ini berfokus pada bagaimana faktor-faktor
dalam bauran pemasaran memengaruhi keputusan pembelian sepatu bekas di
kalangan mahasiswa. Metode penelitian yang digunakan adalah pendekatan
kuantitatif dengan teknik pengambilan sampel menggunakan metode purposive
sampling. Sampel dalam penelitian ini berjumlah 89 mahasiswa STIE
Malangkucecwara yang pernah membeli sepatu bekas, baik secara offline maupun
online. Pengumpulan data dilakukan melalui kuesioner, dan analisis data
menggunakan uji regresi linear berganda untuk mengetahui pengaruh masing-
masing variabel independen terhadap variabel dependen. Hasil penelitian
menunjukkan bahwa secara parsial, variabel harga, promosi, dan tempat
berpengaruh signifikan terhadap keputusan pembelian, sedangkan variabel produk
tidak memiliki pengaruh yang signifikan. Secara simultan, keempat variabel bauran
pemasaran memiliki pengaruh yang signifikan terhadap keputusan pembelian
sepatu bekas oleh mahasiswa. Hal ini menunjukkan bahwa mahasiswa cenderung
mempertimbangkan harga yang terjangkau, promosi yang menarik, serta
kemudahan akses dalam membeli sepatu bekas dibandingkan dengan kualitas
produk itu sendiri. Kesimpulan dari penelitian ini adalah bahwa strategi pemasaran
yang efektif dalam bisnis sepatu bekas harus lebih menitikberatkan pada aspek
harga, promosi, dan tempat, karena ketiga faktor tersebut lebih berpengaruh dalam
mendorong keputusan pembelian mahasiswa.
Kata Kunci: Bauran pemasaran, keputusan pembelian, sepatu bekas,

mahasiswa,
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ABSTRACT

This study aims to analyze the effect of marketing mix consisting of product, price,
promotion, and place on purchasing decisions for used shoes by STIE
Malangkucecwara students. The background of this research is based on the
increasing trend of second-hand consumption, especially among students who have
limited budgets but still want to fulfill their fashion needs. The phenomenon of thrift
shops or second-hand purchases is increasingly popular because it offers branded
products at more affordable prices. Therefore, this research focuses on how factors
in the marketing mix influence the decision to buy used shoes among college
students. The research method used is a quantitative approach with sampling
techniques using purposive sampling method. The sample in this study amounted
to 89 STIE Malangkucecwara students who had bought used shoes, both offline and
online. Data collection was carried out through questionnaires, and data analysis
using multiple linear regression tests to determine the effect of each independent
variable on the dependent variable. The results showed that partially, the variables
of price, promotion, and place had a significant effect on purchasing decisions,
while the product variable had no significant effect.

Keyword: Marketing Mix, Purchase Decision, Used, Shoes, Student,
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