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ABSTRAK

Penelitian ini dilakukan dengan tujuan untuk mengetahui Citra perusahaan,
Promosi, dan Harga Terhadap Keputusan Pembelian Produk Jaringan Wifi
Indiehome. Penelitian ini menggunakan jenis penelitian kuantitatif, sampel
penelitian ini adalah 100 responden mahasiswa Stie Malangkucecwara yang
menggunakan jaringan Wifi Indiehome. Dalam penelitian ini terdapat 3 variabel
bebas yaitu Citra Perusahaan (X1) , Promosi (X2), Harga (X3) dan satu variabel
terikat yaitu keputusan pembelian (Y). Metode analisis yang digunakan ialah
analisis regresi linear berganda dengan terlebih dahulu melakukan uji asumsi klasik
yang terdiri dari uji normalitas, uji multikolinearitas, dan uji heteroskedastisitas
dengan SPPS ( Statistical Package For the Social Sciences) sebagai alat analisis.
Berdasarkan hasil pengujian yang dilakukan dengan analisis regresi linear berganda
dapat diketahui bahwa secara bersama-sama hasil penelitian ini menunjukan bahwa
Citra Perusahaan, Promosi, dan Harga berpengaruh secara signifikan terhadap
Keputusan pembelian Jaringan Wifi Indiehome.

Kata kunci : Citra perusahaan, Promosi, Harga, dan Keputusan pembelian

ABSTRACT

This research was conducted with the aim of knowing company image,
promotion and price on purchasing decisions for Indiehome Wifi Network
products. This research uses a quantitative type of research, the sample for this
research is 100 respondents from Stie Malangkucecwara students who use the
Indiehome Wifi network. In this research there are 3 independent variables, namely
Company Image (X1), Promotion (X2), Price (X3) and one dependent variable,
namely purchasing decisions (Y). The analytical method used is multiple linear
regression analysis by first carrying out a classic assumption test consisting of a
normality test, multicollinearity test and heteroscedasticity test with SPPS
(Statistical Package For the Social Sciences) as an analysis tool. Based on the

results of tests carried out using multiple linear regression analysis, it can be seen

Vi



that together the results of this research show that Company Image, Promotion and

Price have a significant influence on the decision to purchase the Indiehome Wifi
Network.

Keywords: Company image, promotion, price, and purchasing decisions
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