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ABSTRAK 

 

Persaingan yang ketat dalam industri membuat investor dihadapkan banyak pilihan 

investasi. Nilai perusahaan sebagai cerminan kinerja suatu perusahaan yang dapat 

memengaruhi pengambilan keputusan investor karena itu, pencapaian perusahaan 

dalam meningkatkan nilai sahamnya sangatlah penting. Nilai perusahaan yang 

semakin tinggi, maka dapat dikatakan bertambahnya kesejahteraan pemilik 

perusahaan. Tujuan penelitian ini adalah untuk menganalisis pengaruh signifikan 

kinerja lingkungan dan pertumbuhan penjualan terhadap nilai perusahaan dengan 

pengungkapan lingkungan sebagai variabel mediasi. Populasi dalam penelitian ini 

adalah perusahaan manufaktur sektor barang konsumsi primer yang terdaftar di BEI 

tahun 2021-2023 dengan pemilihan sampel menggunakan metode purposive 

sampling terpilih sebanyak 17 perusahaan sehingga total sampel sebanyak 51. 

Analisis data menggunakan uji statistik deskriptif, uji asumsi klasik, uji hipotesis, 

dan uji sobel. Hasil penelitian ini menunjukkan bahwa kinerja lingkungan 

berpengaruh negatif dan signifikan terhadap nilai perusahaan, pertumbuhan 

penjualan tidak berpengaruh terhadap nilai perusahaan, kinerja lingkungan 

berpengaruh positif dan signifikan terhadap pengungkapan lingkungan, 

pertumbuhan penjualan tidak berpengaruh terhadap pengungkapan lingkungan, 

pengungkapan lingkungan berpengaruh positif signifikan terhadap nilai 

perusahaan, serta pengungkapan lingkungan tidak dapat memediasi pengaruh 

kinerja lingkungan dan pertumbuhan penjualan terhadap nilai perusahaan. 

 

Kata Kunci: Kinerja Lingkungan, Pertumbuhan Penjualan, Pengungkapan 

Lingkungan, dan Nilai Perusahaan  
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ABSTRACT 

 

Intense competition in the industry presents investors with numerous investment 

options. A company’s value, reflecting its performance, influences investor 

decision-making. Therefore, improving stock value is crucial, as a higher company 

value signifies the wealth of its owners. This study aims to analyze the significant 

impact of environmental performance and sales growth on company value, with 

environmental disclosure as a mediating variable. The population in this study 

consists of manufacturing companies in the primary consumer goods sector listed 

on the IDX from 2021-2023. A purposive sampling method was used, selecting 17 

companies, totaling 51 samples. Data analysis was performed using descriptive 

statistics, classical assumption tests, hypothesis testing, and Sobel tests. The results 

show that environmental performance negatively and significantly affects company 

value, while sales growth does not influence company value. Environmental 

performance positively and significantly affects environmental disclosure, and 

environmental disclosure has a positive and significant impact on company value. 

However, environmental disclosure does not mediate the effect of environmental 

performance and sales growth on company value. 

 

Keywords: Environmental Performance, Sales Growth, Environmental Disclosure, 

and Company Value 
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