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ABSTRAK

Penelitian ini bertujuan untuk menganalisis pengaruh Brand Personality dan

Brand Trust terhadap Keputusan Pembelian dengan Brand Presentation sebagai

variabel moderasi pada PT Weefer Indonesia. Dalam konteks persaingan industri

teknologi informasi yang semakin ketat, penting bagi perusahaan untuk

membangun Brand Personality yang kuat dan mendapatkan kepercayaan dari

konsumen. Penelitian ini menggunakan metode kuantitatif dengan mengumpulkan

data melalui kuesioner yang dibagikan kepada konsumen PT Weefer Indonesia.

Hasil penelitian menunjukkan bahwa Brand Personality dan Brand Trust memiliki

pengaruh positif signifikan terhadap Keputusan Pembelian. Selain itu, Brand

Presentation sebagai variabel moderasi memperkuat hubungan antara Brand

Personality dan Keputusan Pembelian. Dengan demikian, perusahaan disarankan

untuk memperhatikan Brand Presentation dalam strategi pemasaran mereka untuk

meningkatkan keputusan pembelian konsumen.
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ABSTRACT

This study aims to analyze the influence of Brand Personality and Brand

Trust on Purchase Decision with Brand Presentation as a moderating variable at

PT Weefer Indonesia. In the context of the increasingly competitive information

technology industry, it is crucial for companies to build a strong Brand Personality

and gain consumer trust. This research uses a quantitative method by collecting

data through questionnaires distributed to PT Weefer Indonesia's consumers. The

results indicate that Brand Personality and Brand Trust have a significant positive

effect on Purchase Decision. Moreover, Brand Presentation as a moderating

variable strengthens the relationship between Brand Personality and Purchase

Decision. Therefore, companies are advised to pay attention to Brand Presentation

in their marketing strategies to enhance consumer purchase decisions.
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