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ABSTRAK

Fenomena semakin ketatnya persaingan di dalam dunia bisnis dalam
memasarkan produknya kepada konsumen untuk meningkatkan nilai penjualan
perusahaan. Salah satunya produk Eiger, yang dikenal dengan kualitas produk yang
baik, terutama untuk kebutuhan outdoor dan petualangan. Mahasiswa sering
memilih produk Eiger karena daya tahan dan fungsionalitasnya. Selain itu, Eiger
memiliki citra sebagai merek lokal yang kuat dan teruji di lapangan, sehingga
banyak mahasiswa merasa bangga menggunakan produk Eiger, salah satunya
mahasiswa STIE Malangkucecwara. Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui
pengaruh citra merek, kualitas produk, dan persepsi harga terhadap keputusan
pembelian produk Eiger. Penelitian ini menggunakan analisis deskripif kuantitatif,
populasi yang digunakan dalam penelitian ini adalah mahasiswa STIE
Malangkucecwara angkatan 2020, sampel yang diambil berjumlah 71 orang dengan
menggunakan rumus slovin. Metode analisis yang digunakan adalah : uji validitas,

uji reliabilitas, uji asumsi Klasik, uji analisis regresi linear berganda.



ABSTRACT

One such product is Eiger, which is known for its good product quality,
especially for outdoor and adventure needs. Students often choose Eiger products
for their durability and functionality. Additionally, Eiger has an image as a strong
local brand that has been tested in the field, making many students proud to use
Eiger products, including students from STIE Malangkucecwara. This study aims
to determine the influence of brand image, product quality, and price perception on
purchasing decisions of Eiger products. This study uses quantitative descriptive
analysis; the population used in this study is the incoming class of 2020 at STIE
Malangkucecwara students, and the sample taken consists of 71 people using the
Slovin formula. The analysis methods used are validity test, reliability test, classical

assumption test, and multiple linear regression analysis.
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