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ABSTRAK

Erigo adalah brand fashion unisex  asli dari Indonesia yang merupakan brand
fashion lokal yang menawarkan produk fashion dengan desain kasual, trendy dan
simple khas street style yang dibangun oleh Muhammad Sadad pada tahun 2010
dengan merek bernama Selected And Co dan citra merek adalah faktor-faktor
penting yang memengaruhi keputusan pembelian dalam konteks pemasaran. Tujuan
dari penelitian ini adalah untuk menganalisis pengaruh kualitas produk, harga,
merek, terhadap keputusan pembelian Brand Erigo. Penelitian ini menggunakan
metode survei dengan menyebarkan kuesioner kepada sampel konsumen yang telah
menggunakan produk tersebut dan Data yang diperoleh akan dianalisis
menggunakan teknik analisis regresi berganda. Hasil yang diperoleh dari penelitian
ini adalah kualitas produk, harga dan citra merek berpengaruh secara nyata terhadap
keputusan pembelian produk Erigo. Temuan dari penelitian ini dapat membantu
perusahaan dalam merancang strategi pemasaran yang lebih efektif, meningkatkan
kualitas layanan agar dapat memuaskan konsumen yang berbelanja, dan
mempertahankan citra baik dari merek mereka.

Kata kunci: fashion, stylish, brandfashion, street style, Kualitas Produk, Citra

merek dan Brand Erigo.
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ABSTRACT

Erigo is an original unisex fashion brand from Indonesia which is a local
fashion brand that offers fashion products with casual, trendy and simple designs
typical of street style which was founded by Muhammad Sadad in 2010 with a brand
called Selected And Co and brand image is an important factor that influencing
purchasing decisions in a marketing context. The aim of this research is to analyze
the influence of product quality, price, brand on purchasing decisions for the Erigo
Brand. This research uses a survey method by distributing questionnaires to a
sample of consumers who have used the product and the data obtained will be
analyzed using multiple regression analysis techniques. The results obtained from
this research are that product quality, price and brand image have a real influence
on purchasing decisions for Erigo products. The findings from this research can
help companies design more effective marketing strategies, improve service quality
to satisfy shopping consumers, and maintain a good image of their brand.

Keywords: fashion, stylish, brandfashion, street style, product quality, brand

image and Brand Erigo.
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