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Lampiran 1 

Kuesioner Penelitian 

 

KUESIONER 

Pengaruh Celebrity Endorser Iklan Televisi Terhadap Keputusan Pembelian 

Produk Top Coffee di Kota Kupang 

Sehubungan dengan penyusunan skripsi dengan judul yang tertera di atas, maka 

dengan hormat saya, 

Nama : Anna Fidelya Norenty Lewotan 

NPK : K.2014.1.32648 

Memohon kesediaan Saudara/i untuk mengisi kuesioner (daftar pertanyaan) yang 

saya ajukan ini secara jujur dan terbuka. Daftar pertanyaan ini saya ajukan 

semata-mata untuk keperluan penelitian sebagai salah satu syarat dalam 

menyelesaikan perkuliahan jenjang Strata Satu (S1), Jurusan Manajemen, Sekolah 

Tinggi Ilmu Ekonomi (STIE) Malangkuçeçwara, Malang. 

Untuk itu Saudara/i diharapkan agar mengisi data identitas dan memberi tanda (√) 

pada salah satu pilihan yang dianggap sesuai. 

 

Identitas Responden 

1. Nama  : 

2. Jenis kelamin : 

3. Usia  : 

4. Pendidikan : 

5. Pekerjaan  : 
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Keterangan Skor: 

6. Sangat setuju (SS) 

7. Setuju  (S) 

8. Netral  (N) 

9. Kurang setuju (KS) 

10. Tidak setuju (TS) 

Variabel daya tarik terhadap Celebrity endroser Iwan Fals 

No Pertanyaan SS S N KS TS 

1 Penampilan Iwan Fals dalam iklan Top 

Coffee menarik 

     

2 Penampilan Iwan Fals dalam iklan Top 

Coffee menyenangkan 

     

3 Saya menyukai Iwan Fals dalam iklan 

Top Coffee 

     

4 Penampilan Iwan Fals dalam iklan Top 

Coffee elegan 

     

5 Penampilan Iwan Fals dalam iklan Top 

Coffee berkharisma 

     

 

Variabel kepercayaan terhadap Celebrity endorser Iwan Fals 

No Pertanyaan SS S N KS TS 

6 Kata-kata Iwan Fals dalam iklan Top 

Coffee dapat dijadikan pedoman 

     

7 Pesan iklan yang disampaikan Iwan Fals 

dalam iklan Top Coffee dapat diandalkan 

     

8 Celebrity endorse Iwan Fals dalam iklan 

Top Coffee jujur dalam menyampaikan 

pesan iklan 

     

9 Iwan Fals dalam iklan Top Coffee tulus 

menyampaikan pesan iklan 

     

10 Pesan iklan yang disampaikan Iwan Fals 

dalam iklan Top Coffee dapat dipercaya 

     

 

Variabel keahlian terhadap Celebrity endorser Iwan Fals 

No Pertanyaan SS S N KS TS 

11 Iwan Fals dalam iklan Top Coffee 

menunjukan seorang yang ahli 

     

12 Iwan Fals dalam iklan Top Coffee 

merupakan seorang yang memiliki 

pengalaman 

     

13 Iwan Fals dalam iklan Top Coffee      
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merupakan seseorang yang memiliki 

pengetahuan 

14 Iwan Fals  memenuhi syarat dalam 

mengiklankan produk Top Coffee 

     

15 Iwan Fals terampil      

 

Variabel Keputusan Pembelian 

No Pertanyaan SS S N KS TS 

16 Setelah melihat Iwan Fals dalam iklan 

produk Top Coffee saya menjadi yakin 

untuk membeli produk tersebut 

     

17 Setelah melihat Iwan Fals dalam iklan 

produk Top Coffee, saya lebih 

memprioritaskan untuk membeli produk 

Top Coffee 

     

18 Saya akan menyarankan kepada orang 

lain untuk membeli produk Top Coffee 

yang dibintangi Iwan Fals 

     

19 Saya memutuskan untuk membeli 

produk Top Coffee yang dibintangi Iwan 

Fals 
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Lampiran 2 

Tabulasi  

 
X1 ( Daya Tarik  

Selebriti) 
 

X2(Kepercayaan 
Terhadap Selebriti) 

 
X3 (Keahlian 

Selebriti) 
 

Y (Keputusan 
Pembelian) 

 
X1
1 

X1
2 

X1
3 

X1
4 

X1
5 

TX1 
X2
1 

X2
2 

X2
3 

X2
4 

X2
5 

TX2 
X3
1 

X3
2 

X3
3 

X3
4 

X3
5 

TX3 Y1 Y2 Y3 Y4 

1 4 5 5 4 4 22 4 4 4 4 4 20 5 4 5 4 5 23 4 4 4 4 

2 4 4 5 4 5 22 4 4 3 4 3 18 5 4 5 4 5 23 3 4 4 3 

3 4 5 4 4 5 22 3 4 3 4 4 18 5 4 5 4 4 22 4 4 5 4 

4 5 4 4 4 5 22 3 4 3 4 5 19 4 4 5 4 5 22 4 5 4 5 

5 3 4 4 4 3 18 3 3 3 3 3 15 5 5 4 4 5 23 3 3 3 3 

6 4 4 3 3 4 18 4 4 3 4 4 19 3 3 4 3 4 17 3 4 3 4 

7 4 4 3 4 3 18 4 3 4 3 4 18 3 3 4 3 4 17 3 4 5 3 

8 5 5 5 5 5 25 5 5 5 5 5 25 5 5 4 4 5 23 4 3 3 3 

9 5 5 5 5 5 25 4 4 4 4 4 20 5 5 5 5 5 25 4 4 4 4 

10 5 5 5 5 5 25 5 5 5 5 5 25 5 5 5 5 5 25 4 3 3 3 

11 5 4 5 5 4 23 5 5 4 4 5 23 5 5 4 4 4 22 5 5 4 4 

12 4 4 4 4 4 20 3 3 4 4 4 18 4 4 4 4 4 20 3 3 3 3 

13 4 4 4 5 4 21 4 3 4 3 4 18 3 4 5 4 4 20 4 3 4 3 

14 4 4 5 5 5 23 3 3 4 4 4 18 4 4 4 4 3 19 4 4 3 3 

15 4 4 4 4 4 20 4 5 5 5 5 24 2 3 3 3 4 15 3 3 2 2 

16 5 5 5 5 5 25 5 5 5 5 4 24 2 3 3 3 3 14 2 2 2 2 

17 5 5 5 4 5 24 4 3 3 4 3 17 3 3 4 4 4 18 2 3 4 1 

18 4 4 4 4 4 20 5 5 5 5 5 25 4 4 4 4 4 20 4 5 4 4 

19 5 4 4 4 5 22 4 5 4 4 5 22 5 5 4 5 4 23 4 5 5 5 

20 5 4 5 3 3 20 5 4 4 3 3 19 3 5 4 3 5 20 4 3 3 3 

21 5 4 5 3 3 20 3 4 4 3 4 18 3 4 5 3 5 20 4 3 3 4 

22 4 4 3 5 5 21 4 4 3 4 3 18 3 2 4 4 4 17 4 3 3 4 

23 4 4 4 5 4 21 3 4 5 4 5 21 4 3 4 3 5 19 4 5 3 4 

24 4 4 2 3 3 16 3 2 3 3 3 14 3 4 4 3 4 18 2 2 1 2 

25 4 4 4 5 5 22 3 3 4 4 4 18 4 4 5 5 3 21 4 4 4 2 

26 5 4 4 4 5 22 4 5 4 4 5 22 5 5 4 5 4 23 4 5 5 5 

27 4 4 4 4 5 21 4 4 4 5 5 22 5 5 5 5 4 24 4 4 4 5 

28 5 5 5 5 5 25 4 5 4 4 5 22 3 3 3 2 3 14 3 3 3 3 

29 4 4 3 4 3 18 3 3 3 3 3 15 4 4 4 4 4 20 3 3 3 3 

30 5 4 5 5 5 24 4 5 4 5 4 22 5 4 4 5 4 22 5 5 4 4 

31 5 5 5 4 5 24 4 4 4 3 4 19 4 4 4 4 5 21 4 5 3 4 

32 5 4 4 4 5 22 4 4 4 5 4 21 5 4 4 4 5 22 4 5 4 5 

33 5 5 5 4 4 23 4 5 4 4 4 21 5 4 4 4 4 21 4 3 4 4 
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34 4 5 4 4 5 22 5 4 4 4 5 22 5 4 4 5 4 22 5 4 5 5 

35 5 4 4 5 4 22 5 4 4 5 4 22 4 4 5 4 5 22 4 5 4 5 

36 4 4 4 4 4 20 3 4 4 4 3 18 5 5 5 5 5 25 3 3 3 4 

37 5 4 4 4 5 22 4 5 5 4 5 23 3 4 4 4 5 20 4 4 4 4 

38 4 4 4 4 4 20 5 4 4 4 5 22 5 5 5 5 5 25 4 3 3 4 

39 5 4 4 5 4 22 5 4 4 4 3 20 5 4 4 5 3 21 5 4 5 4 

40 5 5 5 5 5 25 3 4 4 4 4 19 4 5 5 5 5 24 4 4 3 4 

41 5 4 4 4 5 22 4 4 4 5 5 22 4 4 4 4 4 20 5 4 3 4 

42 5 5 5 5 5 25 5 5 5 5 5 25 5 5 5 5 5 25 4 4 3 3 

43 5 4 4 4 3 20 5 4 3 5 4 21 4 5 4 4 5 22 5 4 3 5 

44 5 4 4 5 5 23 4 4 3 4 5 20 4 4 4 5 5 22 4 4 5 3 

45 4 3 4 3 4 18 4 3 4 3 4 18 4 3 3 4 3 17 4 3 4 3 

46 3 4 3 4 4 18 3 3 3 3 3 15 4 4 5 4 5 22 4 3 3 4 

47 4 4 5 4 5 22 3 4 4 4 4 19 5 5 4 4 4 22 4 3 3 4 

48 4 4 4 5 5 22 3 4 4 4 4 19 3 4 4 4 3 18 4 4 4 4 

49 5 5 5 5 5 25 4 4 4 4 4 20 5 5 5 5 5 25 5 4 5 4 

50 4 5 3 4 5 21 4 5 3 5 3 20 5 4 5 3 4 21 5 3 4 5 

51 3 3 3 3 3 15 5 5 5 4 5 24 3 3 4 3 4 17 3 3 2 1 

52 4 4 4 4 4 20 3 4 4 3 4 18 5 4 4 3 5 21 4 3 4 4 

53 5 5 4 4 5 23 4 4 3 3 5 19 4 4 4 5 5 22 5 4 5 4 

54 4 3 3 3 3 16 4 4 4 4 4 20 4 4 5 5 5 23 3 3 3 3 

55 5 5 5 4 4 23 4 4 5 5 4 22 4 5 4 4 5 22 5 5 4 4 

56 5 4 4 4 4 21 5 4 4 5 4 22 4 5 4 5 4 22 4 5 4 4 

57 5 4 4 5 4 22 3 3 4 3 3 16 4 5 4 5 4 22 4 5 4 4 

58 5 4 4 5 5 23 5 5 5 5 5 25 5 5 5 5 5 25 5 4 4 5 

59 5 4 5 5 5 24 4 5 4 3 4 20 5 5 4 5 4 23 5 5 4 4 

60 5 5 5 4 4 23 5 4 5 4 5 23 3 5 4 5 4 21 5 4 5 3 

61 2 2 3 3 3 13 2 3 3 2 2 12 4 4 4 3 3 18 3 2 2 2 

62 5 5 5 5 5 25 5 5 5 5 5 25 5 5 5 5 4 24 5 4 4 4 

63 5 5 5 5 5 25 4 4 4 4 4 20 5 5 5 5 5 25 4 3 4 5 

64 4 4 4 5 5 22 4 4 3 4 3 18 4 4 5 4 5 22 4 3 4 5 

65 5 4 5 4 4 22 4 3 4 4 3 18 5 5 4 5 5 24 4 4 3 4 

66 4 5 5 4 3 21 3 4 3 3 3 16 4 5 5 3 4 21 3 3 4 4 

67 3 4 4 3 3 17 3 4 3 3 4 17 5 4 4 4 5 22 3 3 3 3 

68 5 5 5 5 5 25 5 5 5 5 5 25 5 5 5 5 5 25 4 4 3 3 

69 4 4 4 5 5 22 3 4 4 3 3 17 4 4 5 5 3 21 4 4 5 2 

70 2 2 2 2 3 11 3 3 3 3 3 15 2 3 3 2 3 13 2 2 2 2 

71 4 3 3 4 3 17 3 3 3 3 3 15 3 4 4 4 5 20 3 3 3 3 
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72 5 5 4 4 3 21 4 4 3 3 3 17 5 5 5 3 4 22 3 3 4 5 

73 5 5 5 5 5 25 5 5 5 5 5 25 5 5 5 4 4 23 4 4 5 5 

74 4 3 5 4 2 18 5 3 4 2 5 19 5 3 4 2 3 17 5 2 4 3 

75 5 4 5 4 5 23 4 3 4 3 4 18 5 4 5 4 5 23 4 4 3 3 

76 4 5 4 4 4 21 3 4 3 4 5 19 4 5 4 4 5 22 4 3 4 4 

77 5 4 4 4 4 21 4 4 4 4 5 21 5 4 5 4 5 23 4 5 4 4 

78 4 4 4 4 4 20 4 4 4 4 4 20 5 5 4 4 4 22 4 4 4 4 

79 4 4 4 4 4 20 3 3 4 4 4 18 4 5 5 4 4 22 3 3 3 3 

80 5 5 4 4 5 23 5 4 5 4 4 22 5 5 5 5 5 25 5 4 5 4 

81 5 4 4 4 3 20 4 4 4 4 5 21 4 4 4 4 4 20 5 4 3 4 

82 5 5 4 4 4 22 4 4 5 4 4 21 5 4 4 4 5 22 5 4 4 5 

83 4 4 4 4 4 20 4 4 4 3 3 18 5 5 3 5 4 22 4 4 3 4 

84 4 4 4 4 4 20 4 5 4 5 4 22 4 4 4 5 3 20 4 4 4 5 

85 5 4 5 5 5 24 5 4 3 5 4 21 5 4 5 4 5 23 5 5 5 4 

86 3 4 3 3 4 17 4 3 3 3 4 17 2 3 4 4 3 16 4 3 3 3 

87 5 5 5 5 5 25 4 5 4 5 5 23 5 4 4 4 4 21 4 5 5 4 

88 5 5 4 4 5 23 5 4 5 5 5 24 4 5 5 5 5 24 5 4 5 5 

89 4 4 4 5 5 22 5 4 5 4 4 22 5 5 4 4 4 22 4 5 5 4 

90 4 4 4 5 4 21 5 4 4 5 4 22 5 4 4 4 5 22 5 4 3 5 

91 2 2 3 2 3 12 3 2 2 3 3 13 3 4 3 4 3 17 2 3 3 2 

92 4 5 5 4 5 23 4 5 3 4 4 20 5 4 3 5 4 21 4 5 4 5 

93 4 4 3 4 4 19 3 4 4 4 4 19 4 4 4 4 4 20 4 4 3 3 

94 5 5 5 5 5 25 3 3 3 4 4 17 4 4 4 4 4 20 4 4 3 4 

95 5 5 5 5 5 25 5 5 5 5 5 25 5 5 5 5 5 25 5 5 4 4 

96 3 3 2 3 3 14 2 2 3 2 3 12 3 3 2 3 3 14 2 3 2 3 

97 5 4 4 5 5 23 5 5 5 5 5 25 5 5 5 5 4 24 5 5 4 4 

98 5 5 4 4 4 22 3 4 4 4 4 19 4 5 5 4 5 23 5 4 4 4 

99 3 3 2 2 2 12 2 2 2 2 2 10 2 3 3 3 2 13 2 1 2 1 

100 4 4 3 4 4 19 3 4 3 3 4 17 4 4 5 4 4 21 3 3 4 3 

 



 

 

“PENGARUH CELEBRITY ENDORSER IKLAN TELEVISI TERHADAP KEPUTUSAN 
PEMBELIAN PRODUK TOP COFFEE DI KOTA KUPANG” 

Author: Anna Fidelya Norenty Lewotan NPK: K.2014.1.32648 

 

69 

Lampiran 3 

Hasil Uji Validitas X1 ( Daya Tarik) 

Correlations

.829**

.000

100

.811**

.000

100

.816**

.000

100

.822**

.000

100

.793**

.000

100

Pearson Correlation

Sig. (2-tailed)

N

Pearson Correlation

Sig. (2-tailed)

N

Pearson Correlation

Sig. (2-tailed)

N

Pearson Correlation

Sig. (2-tailed)

N

Pearson Correlation

Sig. (2-tailed)

N

X11

X12

X13

X14

X15

TX1

Correlation is s ignificant at the 0.01 level

(2-tailed).

**. 

 
Lampiran 4 

Hasil Uji Validitas X2 (Kepercayaan) 

Correlations

.807**

.000

100

.833**

.000

100

.796**

.000

100

.821**

.000

100

.797**

.000

100

Pearson Correlation

Sig. (2-tailed)

N

Pearson Correlation

Sig. (2-tailed)

N

Pearson Correlation

Sig. (2-tailed)

N

Pearson Correlation

Sig. (2-tailed)

N

Pearson Correlation

Sig. (2-tailed)

N

X21

X22

X23

X24

X25

TX2

Correlation is s ignificant at the 0.01 level

(2-tailed).

**. 
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Lampiran 5 

Hasil Uji Validitas X3 (Keahlian) 

Correlations

.801**

.000

100

.811**

.000

100

.716**

.000

100

.731**

.000

100

.694**

.000

100

Pearson Correlation

Sig. (2-tailed)

N

Pearson Correlation

Sig. (2-tailed)

N

Pearson Correlation

Sig. (2-tailed)

N

Pearson Correlation

Sig. (2-tailed)

N

Pearson Correlation

Sig. (2-tailed)

N

X31

X32

X33

X34

X35

TX3

Correlation is s ignificant at the 0.01 level

(2-tailed).

**. 

 
 

Lampiran 6 

Hasil Uji Validitas Y (Keputusan Pembelian) 

Correlations

.831**

.000

100

.818**

.000

100

.793**

.000

100

.824**

.000

100

Pearson Correlation

Sig. (2-tailed)

N

Pearson Correlation

Sig. (2-tailed)

N

Pearson Correlation

Sig. (2-tailed)

N

Pearson Correlation

Sig. (2-tailed)

N

Y1

Y2

Y3

Y4

TY

Correlation is s ignificant at the 0.01 level

(2-tailed).

**. 
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Lampiran 7 

Hasil Uji Reliabilitas 

 

XI 

 

                             Mean        Std Dev       Cases 

 

  1.     X11               4.3700          .7475       100.0 

  2.     X12               4.2000          .6963       100.0 

  3.     X13               4.1300          .7997       100.0 

  4.     X14               4.1800          .7437       100.0 

  5.     X15               4.2500          .8211       100.0 

 

 

 

Reliability Coefficients 

 

N of Cases =    100.0                    N of Items =  5 

 

Alpha =    .8714 

 

X2 

 

                             Mean        Std Dev       Cases 

 

  1.     X21               3.9200          .8249       100.0 

  2.     X22               3.9700          .7844       100.0 

  3.     X23               3.8900          .7507       100.0 

  4.     X24               3.9300          .8196       100.0 

  5.     X25               4.0600          .7891       100.0 

 

 

 

Reliability Coefficients 

 

N of Cases =    100.0                    N of Items =  5 

 

Alpha =    .8695 

 

X3 

                             Mean        Std Dev       Cases 

 

  1.     X31               4.2000          .8876       100.0 

  2.     X32               4.2300          .7227       100.0 

  3.     X33               4.2700          .6645       100.0 
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  4.     X34               4.1200          .7821       100.0 

  5.     X35               4.2600          .7470       100.0 

 

 

 

Reliability Coefficients 

 

N of Cases =    100.0                    N of Items =  5 

 

Alpha =    .8044 

 

Y 

                             Mean        Std Dev       Cases 

 

  1.     Y1                3.9200          .8370       100.0 

  2.     Y2                3.7400          .8833       100.0 

  3.     Y3                3.6500          .8805       100.0 

  4.     Y4                3.6800          .9732       100.0 

 

 

 

Reliability Coefficients 

 

N of Cases =    100.0                    N of Items =  4 

 

Alpha =    .8318 

 

 

Lampiran 8 

Hasil Uji Hesteroskedastisitas 

Coefficientsa

.748 .064 11.775 .000

-.0010 .003 -.031 -.304 .762

-.0001 .004 -.003 -.032 .974

-.0060 .003 -.211 -1.060 .059

(Constant)

Daya Tarik Selebriti

Kepercayaan

Terhadap Selebriti

Keahlian Selebriti

Model

1

B Std. Error

Unstandardized

Coefficients

Beta

Standardized

Coefficients

t Sig.

Dependent Variable: ABSRESIDa. 
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Lampiran 9 

Gambar Grafik Scatterplot 

Scatterplot

Dependent Variable: Keputusan Pembelian

Regression Standardized Predicted Value
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Lampiran 10 

Hasil Uji Multikolinearitas 

Coefficientsa

.967 1.034

.962 1.039

.983 1.017

Daya Tarik  Selebriti

Kepercayaan

Terhadap Selebriti

Keahlian Selebriti

Model
1

Tolerance VIF

Collinearity Statist ics

Dependent Variable: Keputusan Pembeliana. 
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Lampiran 11 

Hasil Uji Linearitas 

ANOVAb

434.913 3 144.971 34.104 .000a

408.077 96 4.251

842.990 99

Regression

Residual

Total

Model

1

Sum of

Squares df Mean Square F Sig.

Predictors: (Constant), Keahlian Selebriti , Kepercayaan Terhadap Selebriti, Daya

Tarik Selebriti

a. 

Dependent Variable: Keputusan Pembelianb. 

 
 

Lampiran 12 

Hasil Uji Normalitas 

One-Sample Kolmogorov-Smirnov Test

100 100 100 100

21.13 19.77 21.08 14.99

3.100 3.219 2.863 2.918

.161 .101 .176 .127

.106 .075 .085 .101

-.161 -.101 -.176 -.127

.729 1.012 .511 1.272

.662 .257 .957 .079

N

Mean

Std. Deviation

Normal Parameters a,b

Absolute

Positive

Negative

Most Extreme

Differences

Kolmogorov-Smirnov Z

Asymp. Sig. (2-tailed)

Daya Tarik

Selebriti

Kepercayaan

Terhadap

Selebriti

Keahlian

Selebriti

Keputusan

Pembelian

Test distribution is Normal.a. 

Calculated from data.b. 
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Lampiran 13 

Gambar Grafik P-Plot 

Normal P-P Plot of Regression Standardized Residual

Dependent Variable: Keputusan Pembelian

Observed Cum Prob
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Lampiran 14 

Hasil Perhitugan Regresi Linear Berganda 

Coefficientsa

-2.244 1.720 -1.304 .195

.252 .097 .268 2.591 .011

.183 .085 .202 2.165 .033

.393 .089 .386 4.428 .000

(Constant)

Daya Tarik Selebriti

Kepercayaan

Terhadap Selebriti

Keahlian Selebriti

Model

1

B Std. Error

Unstandardized

Coefficients

Beta

Standardized

Coefficients

t Sig.

Dependent Variable: Keputusan Pembeliana. 
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Lampiran 15 

Hasil Uji t 

Coefficientsa

-2.244 1.720 -1.304 .195

.252 .097 .268 2.591 .011

.183 .085 .202 2.165 .033

.393 .089 .386 4.428 .000

(Constant)

Daya Tarik Selebriti

Kepercayaan

Terhadap Selebriti

Keahlian Selebriti

Model

1

B Std. Error

Unstandardized

Coefficients

Beta

Standardized

Coefficients

t Sig.

Dependent Variable: Keputusan Pembeliana. 

 
 

Lampiran 16 

Hasil Uji F 

ANOVAb

434.913 3 144.971 34.104 .000a

408.077 96 4.251

842.990 99

Regression

Residual

Total

Model

1

Sum of

Squares df Mean Square F Sig.

Predictors: (Constant), Keahlian Selebriti , Kepercayaan Terhadap Selebriti, Daya

Tarik Selebriti

a. 

Dependent Variable: Keputusan Pembelianb. 

 
Lampiran 17 

Hasil Uji Koefisien Determinasi 

Model Summary

.718a .516 .501 2.062

Model

1

R R Square

Adjusted

R Square

Std. Error of

the Estimate

Predictors : (Constant), Keahlian Selebriti,

Kepercayaan Terhadap Selebriti, Daya Tarik Selebriti

a. 

 

 


