
 

   

PENGARUH CELEBRITY ENDORSER IKLAN TELEVISI 

TERHADAP KEPUTUSAN PEMBELIAN PRODUK TOP 

COFFEE DI KOTA KUPANG 
 

 

SKRIPSI  

Diajukan untuk memenuhi tugas akhir  

dan sebagai syarat memperoleh gelar Sarjana Ekonomi 
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