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Abstrak 

 

Keputusan pembelian merupakan suatu keputusan final yang dimiliki 

seorang konsumen untuk membeli suatu barang atau jasa dengan berbagai 

pertimbangan-pertimbangan tertentu. Penelitian ini dilakukan dengan tujuan untuk 

menguji dan menganalisis pengaruh promosi, harga dan citra merek terhadap 

keputusan pembelian pada Pesenkopi Sukun Malang. Metode dalam penelitian ini 

random sampling yang menghasilkan data primer dengan menggunakan 

kuesioner, dimana responden adalah 100respondenpengunjung Pessenkopi Sukun 

Malang. Data yang terkumpul akan diuji melalui uji validitas, uji realibilitas, uji 

asumsi klasik, dan analisis linier berganda. Hasil dari penelitian ini menunjukkan 

bahwa prmosi berpengaruh positif dan signifikan terhadap keputusan pembelian, 

harga berpengaruh positif dan signifikan terhadap keputusan pembelian dan 

variabel citra merek berpengaruh positif dan signifikan terhadap keputusan 

pembelian. 

 

Kata Kunci: Promosi; harga; citra merek ; keputusan pembelian 
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ABSTRACT 

 
A purchase decision is a final decision that a consumer has to buy a good 

or service with a variety of specific considerations. This research was carried out 

with the aim of testing and analyzing the influence of promotions, prices and 

brand image on the purchase decision on Malang Sukun Pesenkopi. The method 

in this study is random sampling which produces primary data using a 

questionnaire, where the respondents are 100 respondents visitors Malang 

Pessenkopi Sukun. The data collected will be tested through validity tests, realism 

tests, classical assumption tests, and double linear analysis. The results of this 

study show that promotions have a positive and significant influence on 

purchasing decisions, prices have a significant and positive impact on purchase 

decisions and brand image variables have a negative and significant impact on 

buying decisions. 

 

Keywords: promotion; price; brand image; purchase decision 
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