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ABSTRAK 

 

Influencer marketing adalah strategi pemasaran yang menggunakan tokoh-tokoh 

terkenal atau berpengaruh di media sosial untuk mempromosikan produk. 

Influencer Andre Modeling School dijadikan penelitian untuk meneliti pengaruh 

influencer terhadap Keputusan pembelian. Variabel yang digunakan diantaranya 

Trustworthiness, Attractiveness, dan Expertise. Tujuan penelitian ini adalah untuk 

mengetahui apakah terdapat pengaruh diantara tiga indikator influencer tersebut 

yakni Trustworthiness, Attractiveness dan Expertise terhadap Keputusan pembelian 

produk fashion Wanita yang dipromosikan oleh Influencer Andre Modeling School. 

Penelitian ini menggunakan 125 sampel dengan perolehan 110 sample yang didapat 

dengan cara sampling jenuh. Metode analisis data dalam penelitian ini dilakukan 

dengan menggunakan statistik deskriptif dan analisis regresi linear berganda 

dengan menggunakan SPSS versi 25 sebagai alat untuk menganalisis. Hasil yang 

didapat variabel Trustworthiness, Attractiveness, dan Influencer berpengaruh 

positif signifikan terhadap Keputusan pembelian baik secara parsial maupun 

simultan. 

Kata Kunci: Influencer, Trustworthiness, Attractiveness, Expertise, dan 

Keputusan Pembelian 

 



 

 

 
 

ABSTRACT 

 

Influencer marketing is a marketing strategy that uses famous or influential figures 

on social media to promote products. Influencer Andre Modeling School was used 

as research to examine the influence of influencers on purchasing decisions. The 

variables used include Trustworthiness, Attractiveness, and Expertise. The aim of 

this research is to find out whether there is an influence between the three influencer 

indicators, namely Trustworthiness, Attractiveness and Expertise, on purchasing 

decisions for women's fashion products promoted by Influencer Andre Modeling 

School. This research used 125 samples with 110 samples obtained by saturated 

sampling. The data analysis method in this research was carried out using 

descriptive statistics and multiple linear regression analysis using SPSS version 25 

as a tool for analysis. The results obtained by the variables Trustworthiness, 

Attractiveness, and Influencer have a significant positive effect on purchasing 

decisions, both partially and simultaneously. 

Keywords: Influencer, Trustworthiness, Attractiveness, Expertise, and Buying 

decision 
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