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ABSTRAK 

Semakin banyak orang mencari produk kecantikan ramah lingkungan untuk 

memenuhi kebutuhan mereka yang meningkat, khususnya untuk perawatan kulit. 

Merek lokal Avoskin, yang dimiliki oleh PT Avo Innovation and Technology, 

hanyalah salah satu contoh perusahaan yang menentang degradasi lingkungan dan 

mempromosikan keberlanjutan melalui kampanye iklan ramah lingkungan. Mencari 

tahu faktor apa saja yang mendorong masyarakat membeli produk perawatan kulit 

Avoskin menjadi tujuan utama penelitian ini. Penelitian ini menggunakan strategi 

penelitian kuantitatif berdasarkan penelitian deskriptif, yaitu mengumpulkan data 

untuk memberikan ringkasan temuan penelitian. Hasil analisis data dan pengujian 

hipotesis menunjukkan bahwa variabel pemasaran ramah lingkungan, citra merek, 

dan persepsi diskon semuanya mempunyai pengaruh yang signifikan satu sama lain, 

dan ketiga variabel tersebut juga mempunyai pengaruh satu sama lain jika diambil 

secara individu atau kombinasi. Nilai t hitung sebesar 1,583 > t tabel sebesar 1,994 

menunjukkan bahwa green marketing mempunyai pengaruh yang cukup besar 

terhadap pilihan pembelian. Nilai t ditentukan sebesar 2,328 > t tabel sebesar 1,994 

menunjukkan bahwa citra merek memiliki pengaruh yang cukup besar terhadap 

pilihan pembelian, setidaknya sebagian. Nilai t hitung sebesar 4,305 > t tabel sebesar 

1,994 secara parsial menunjukkan bahwa citra merek berpengaruh signifikan terhadap 

pilihan pembelian. 

Kata Kunci : Produk Kecantikan, Perawatan Kulit, Green Marketing, Keputusan 

Pembelian. 
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ABSTRACT 

More and more people are looking for eco-friendly beauty products to meet their 

rising need, particularly for skin care. Local brand Avoskin, owned by PT Avo 

Innovation and Technology, is just one example of a company that has taken a stand 

against environmental degradation and promoted sustainability via eco-friendly 

advertising campaigns. Finding out what factors drive people to buy Avoskin skin 

care products is the main objective of this study. This study used a quantitative 

research strategy based on descriptive research, which collects data to provide a 

summary of the study's findings. The data analysis and hypothesis testing results 

show that the green marketing variables, brand image, and discount perception all 

have a significant impact on each other, and that these three variables also have an 

impact on each other when taken individually or in combination. The computed t 

value of 1.583 > t table of 1.994, indicating that green marketing has a considerable 

influence on purchase choices somewhat. A determined t value of 2.328 > t table of 

1.994 indicates that brand image has a considerable influence on purchase choices, 

at least partly. A computed t value of 4.305 > t table of 1.994 partly indicates that 

brand image significantly influences purchase choices. 

Keywords : Beauty Products, Skin Care, Green Marketing, Purchasing Decisions. 
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