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ABSTRAK

Penelitian ini bertujuan untuk menganalisis dan membuktikan pengaruh variabel
persepsi manfaat dan persepsi kemudahan penggunaan Shopee Paylater terhadap
Impulse Buying dengan gaya hidup sebagai variabel moderasi. Hasil penelitian ini
diharapkan dapat menganalisis sejauh mana Shopee Paylater memberikan menfaat
dan kemudahan penggunaan pada masyarakat. Objek penelitian ini adalah
mahasiswa STIE Malangkucecwara yang tergabung dalam ABM Preneur. Data
yang digunakan dalam penelitian ini adalah data primer, yang didapatkan melalui
penyebaran kuesioner. Metode pengambilan sampel dengan Stratified Purposive
Random Sampling. Hasil penelitian menunjukkan persepsi manfaat berpengaruh
negatif dan signifikan, persepsi kemudahan penggunaan pada penggunaan Paylater
berpengaruh positif dan signifikan, gaya hidup mampu memoderasi pengaruh
persepsi manfaat dan persepsi kemudahan penggunaan pada penggunaan Paylater

terhadap Impulse Buying.
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ABSTRACK

This research aims to analyze and prove the influence of the variables
perceived usefulness and perceived ease of use Shopee Paylater on Impulse
Buying with lifestyle as a moderating variable. It is hoped that the results of this
research will be able to analyze the extent to which Shopee Paylater provides
benefits and ease of use to the community. The object of this research is STIE
Malangkucecwara students who are members of ABM Preneur. The data used in
this research is primary data obtained through the distribution of questionnaires.
The sampling method is Stratified Purposive Random Sampling. The results of the
research show that perceived benefits have a positife and significant, perceived
ease of use on using Paylater has a positive and significant, and lifestyle is able to
moderate the influence of perceived benefits and perceived ease of use on using

Paylater on Impulse Buying.
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