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ABSTRAK 

Jenis penelitian yang dilakukan dalam penelitian ini adalah penelitian 

kuantitatif dengan pendekatan kuantitatif kausalitas karena penelitian ini 

akan menguji pengaruh variabel satu dengan variabel yang lainnya. Dalam 

penelitian ini populasi yang digunakan adalah Pengunjung Kolam 

Pemancingan Bulu Rejo Berjenis Kelamin Laki - Laki. Sampel penelitian ini 

adalah Pengunjung Kolam Pancing Bulu Rejo Berjenis Kelamin Laki - Laki. 

Jumlah sampel yang diambil dalam penelitian ini menggunakan rumus 

Slovin untuk menentukan ukuran sampel dalam suatu penelitian dengan 

populasi yang besar, maka diperoleh hasil sampel yang dibutuhkan dalam 

penelitian ini adalah responden. Dalam penelitian ini pengumpulan data 

dilakukan dengan menggunakan kuesioner. Kemudian diolah dan dianalisis 

dengan aplikasi SPSS 29. Hasil penelitian menunjukkan bahwa: (1) Terdapat 

pengaruh signifikan antara promosi terhadap keputusan berkunjung pada 

Kolam Pemancingan Bulu Rejo. (2) Terdapat pengaruh signifikan antara 

lokasi terhadap keputusan berkunjung pada Kolam Pemancingan Bulu Rejo. 

(3) Terdapat pengaruh kualitas pelayanan terhadap keputusan berkunjung 

pada Kolam Pemancingan Bulu Rejo. (4) Terdapat pengaruh dominan 

Keputusan berkunjung pada Kolam Pemancingan Bulu Rejo. 

 

Kata Kunci : Promosi; Lokasi;Kualitas Pelayanan; Keputusan 

Berkunjung 



ABSTRACT 

The type of research carried out in this research is quantitative research with 

a quantitative causality approach because this research will test the 

influence of one variable on another. In this study, the population used was 

male visitors to the Bulu Rejo Fishing Pool. The sample for this research was 

male visitors to the Bulu Rejo Fishing Pool. The number of samples taken in 

this research uses the Slovin formula to determine the sample size in a study 

with a large population, so the sample results needed in this research are 

respondents. In this research, data collection was carried out using a 

questionnaire. Then processed and analyzed using the SPSS application. The 

results of the research show that: (1) There is a significant influence between 

promotion on the decision to visit the Bulu Rejo Fishing Pool. (2) There is a 

significant influence between location on the decision to visit the Bulu Rejo 

Fishing Pool. (3) There is an influence of service quality on the decision to 

visit the Bulu Rejo Fishing Pool. (4) There is a dominant influence on the 

decision to visit the Bulu Rejo Fishing Pool. 

 

Keywords: Promotion; Location; Service Quality; Visiting Decision. 
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