DAFTAR LAMPIRAN

Lampiran 1 Hasil Akhir Koefisien Jalur

Koefisien Jalur

71

Brand Image (X2) ) Kualitas Pelayanan (X3) sosial Media Instagram (X1)
Brand Image (X2) 0,358
Keputusan Pembelian (¥)
Kualitas Pelayanan (X3) 0,374]
Sosial Media Instagram (X1} 0.213]

Lampiran 2 Efek Tidak Langsung

Total Pengaruh Tidak Langsung

Brand Image (X2) ian (Y)

Kualitas Pelayanan (X3)

Sosial Media (x1)

Brand Image (X2)

Keputusan Pembelian (Y}

Kualitas Pelayanan (X3)

Sosial Media (x1)

Lampiran 3 Pengaruh Total

Pengaruh Total

Brand Image (X2) Keputusan Pembelian (Y) Kualitas Pelayanan (X3) Sosial Media Instagram (X1)
Brand Image (X2) 0,359
Keputusan Pembelian (Y]
Kualitas Pelayanan (X3} 0,374]
Sosial Media Instagram (X1) 0,213}

Lampiran 4 Outer Loading

Brand Image (X2) ian (V) Kualitas Pelayanan (X3) Sosial Media Instagram (X1)

Bi 0,892

Bi2 0,889

BI3 0,880

Bl4. 0,862

BI5 0,872

BIG. 0,839

KL1 0,928
KL10 0,705
KLZ 0,910
KL3 0,882
KL4 0,906
KLS 0,885
KLG 0,793
KLT 0,901
KL8 0,791
KLS 0,813
KP1 0,801

KP2 0,943

KP3 0,835

KP4 0,887

Lampiran 5 Outer Weight

Brand Image (X2) ian (V) Kualitas Pelayanan (X3) Sosial Media Instagram (X1)
Bi1 0,187
Bi2 0,205
Bi3 0,216
Bi4 0,174
BIS 0,206
BI6 0,157
KL1 0,126}
KL10 0,107}
KLZ [XIE
KL3 0,127}
K4 0,115}
KL5 0,112
KLG 0,118}
KL7 0,120




Lampiran 6 Variabel Laten

Variabel Laten
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1D Kasus (X2) Pembelian (Y) Kualitas Pelayanan (X3) Sosial (X1)
1 1,786 1,385 1,414] 0,628
2 0,641 0,854] 1,232] 0,628|
3 0,057 -0,023] 0,084] 0,479
4 0,468 -0,023] -0,007] -0,017]
5 -0,755] 0,854 0,064] 0,628
& 0,057 -0,023] 0,084] -0,970|
1,232 0,854 0,408 0,628
(] 0,641 -0,023] 0,245 0,425
(] 1,785 1,405 1,768 0,628
10 0,057 -0,023] 0,084] -1,173]
1 1,671 -0,023] 0,028 0,628
12 0,057 -0,023] 0,245 0,425
13 -0,262] -0,023] -0,097] -0,683]
14 0,335] 0,854] 0,245] 0,628|
15 0,641 -0,023] 0,313 -1,173]
16 0,057 -0,023] 0,950] 0,628
17 0,570 -0,023] 0,245] 0,628
18 0,875 -0,023] 0,084 0,628|
19 0,755 0,992 0,084] 0,931
20 0,057 -0,023] 0,245 -0,244]
21 0,057 0,395 0,245] 0,628
22 0,057 -0,023] 0,245] -0,244]
Lampiran 7 Koefisien Variabel Laten
Korelasi Variabel Laten
(X2) (Y) Kualitas Pelayanan (X3) Sosial
Brand Image (X2) 1,000 0,757 0,791 0,669
Keputusan Pembelian (Y) 0,797 1,000| 0,812 0,725
Kualitas Pelayanan (X3) 0,791 0,812 1,000 0,727]
Sosial i 0,669 0,725| 0,727] 1,000]
Lampiran 8 Kovarians Variabel Laten
Kovarians Variabel Laten
(X2) () Kualitas Pelayanan (X3) Sosial Media (X1)
Brand Image (X2) 1,000 0,797] 0791 0,669
Keputusan Pembelian (Y) 0,797 1,000] 0,812 0,725]
Kualitas Pelayanan (X3) 0,791 0,812 1,000 0,727
Sosial i (X1) 0,669} 0,725 0,727 1,000
Lampiran 9 Deskripsi LV
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Lampiran 10 Outer Model Skor Residual

Lampiran 11 Outer Model Korelasi Residual
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Lampiran 12 Deskripsi Residual Outer Model
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Lampiran 13 Inner Model Skor Residual

Inner Model Skor Residual

ID Kasus Keputusan Pembelian (Y)

1 0,062

2 0,028

3 0,027

4 0,196

5 0,967

(] 0,132

0,128

] -0,435

9 -0,031

10 0,175

11 0,433

12 -0,225

13 0,253

14 0,508

15 0,114

16 -0,532

17 -0,452

18 -0,502

19 -0,555

20 -0,083

il 0,150

22 -0,083

23 -0,140

na nane

Lampiran 14 Kriteria Kualitas

« Kriteria Kualitas
R Square

[R Square [Adjusted k Square
|Keputusan Pembelian (¥) | 0,728 0,733
T Square

Brand Image (X2) ian (V) Kualitas Pelayanan (X3 Sosial Media Instagram (X1}
Brand Image (X2} 0,180
Keputusan Pembelian (¥)
Kualitas Pelayanan (X3) 0,166
Sosial Media Instagram (X1) 0,079
Validitas dan Reliabilitas Konstruk

Cronbach's Alpha tho A iabilitas Komposit Rata-rata Varians Diekstrak (AVE)
Brand Image (X2} 0,937 0,943 0,950 0,761
Keputusan Pembelian (Y) 0,36 0,838 0,955 0,840
Kualitas Pelayanan (X3) 0,958 0,959 0,964] 0,723
Sosial Media Instagram (X1} 0,575] 0,576 0,579 0,852
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Lampiran 15 Variabel Diskriminan

Kriteria FornellLarcker

Brand Image (X2) ian (Y) Kualitas Pelayanan (X3) Sosial Media Instagram (X1)

Brand Image (X2) 0,872

Keputusan Pembelian (Y) 0,797 0,917

Kualitas Pelayanan (X3) 0,791 0,812] 0,854

Sosial Media Instagram (X1) 0,659 0,725 0,727] 0,923
Brand Image (X2) ian (¥) Kualitas Pelayanan (X3) Sosial Media Instagram (X1)

BI1 0,392 0,674 0,878

BI2 0,389 0,740 0,637

BI3 0,880 0,779) 0,868

Bl 0,862 0,629) 0,688

BIS 0,872 0,743 0,646

BI6. 0,839 0,558 0,608]

KL1 0,723 0,755 0,928

KL10 0,550 0,630 0,705

KLZ 0,709 0,695 0,810

KL3 0,670 0,751 0,382

KL4 0,665 0,652 0,906

KLE 0,654] 0,559 0,335

KLG 0,703 0,697, 0,793

W7 0 ARR 0708 081

Lampiran 16 Collinearity Statistik

Hilai Outer VIF

VIF
Bl 6,998
BI2 5,263
BI3 3744
B4 3,360
BIS 3,977
BlG 4,477
KL1 16,975
KL10 3,494
KL2 16,031
KL3 4634
KL4 12,305
KLS 21,234
KL 2,596
KL7 10,103
KL 2,510
KLY 4778
KP1 6,682
KP2 9,001
KP3 5,918
KP4 4,249
SM1 3,245

Lampiran 17 Hasil Sementara

Perubahan Kriteria Berhent
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Lampiran 18 Data Indikator (Korelasi)

Data ingikator (Koretasi)

Wi oretas Emgiie




