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ABSTRAK

Perkembangan teknologi informasi dan komunikasi membuat akses internet
semakin mudah dan cepat yang menyebabkan terjadinya pergeseran teknik
pemasaran. Pemanfaatan teknologi diharapkan dapat membawa manfaat yang
sangat besar bagi dunia usaha yang semakin kompetitif. Perusahaan yang dapat
bersaing dalam suatu persaingan adalah perusahaan yang dapat menerapkan

teknologi di perusahaannya.

Tujuan penelitian ini adalah untuk mengetahui variabel harga dapat
memediasi pengaruh digital marketing terhadap keputusan pembelian konsumen
pada Live E-Commerce Shopee. Populasi dalam penelitian ini adalah konsumen
yang melakukan pembelian di platform Live E-Commerce Shopee. Teknik
pengambilan sampel dilakukan dengan metode purposive sampling yakni
sebanyak 97 orang responden. Teknik analisis data menggunakan statistic deskriptif

dan Path analisys alat analisis Partial Least Square (PLS).

Hasil penelitian menunjukkan bahwa Digital marketing berpengaruh
signifikan terhadap keputusan Keputusan Pembelian. Variabel Harga berpengaruh
signifikan terhadap keputusan Keputusan Pembelian, dan  hasil penelitian
menunjukkan bahwa variabel Harga dapat memediasi pengaruh Digital marketing

terhadap keputusan Keputusan Pembelian.

Kata Kunci: Digital marketing, Harga, Keputusan Pembelian.
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ABSTRACT

The development of information and communication technology makes
internet access easier and faster, which has caused a shift in marketing techniques.
1t is hoped that the use of technology can bring enormous benefits to an increasingly
competitive business world. Companies that can compete in competition are
companies that can apply technology in their companies.

The aim of this research is to determine whether price variables canmediate
the influence of digital marketing on consumer purchasing decisions on Live E-
Commerce Shopee. The population in this research are consumers who make
purchases on the Shopee Live E-Commerce platform. The sampling technique was
carried out using a purposive sampling method, namely 97 respondents. Data
analysis techniques use descriptive statistics and Path Analysis, Partial Least
Square (PLS) analysis tools.

The research results show that Digital marketing has a significant influence
on purchasing decisions. The Price variable has a significant effect on Purchasing
Decisions, and the research results show that the Price variable can mediate the
influence of Digital marketing on Purchasing Decisions.

Keywords: Digital marketing, Price, Purchasing Decisions.
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