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ABSTRACK 

This study aims to analyze and prove the lifestyle financial literacy on online 

shopping interest with online sales as a moderating variable. Ini the development 

of technology that makes the internet function as a medium of communication but 

instead affects society, namely shopping online. This type of research is 

quantitative. The population and sample of this study were 49 respondents who 

were STIE Malangkucecwara students. The data analysis method uses the SPSS 

application. The results pf this study state that the effect of financial literacy has a 

negative and not insignificant effect on online shopping interest, online sales 

promotion cannot be moderated by financial literacy which has a positive and 

insignificant effect on online shopping interest, meanwhile sales promotion cannot 

be moderated by financial literacy which has a negative and insignificant effect 

on online shopping interest. 

Keywords : financial literacy, lifestyle, interest in online shooping, online sales 

promotion 

 

  



viii 
 

ABSTRAK 

 

Penelitian ini bertujuan untuk menganalisis dan membuktikan variabel literasi 

keuangan gaya hidup terhadap minat belanja online dengan promosi penjualan 

online sebagai variabel moderasi. Dalam perkembangan teknologi yang 

menjadikan internet berfungsi sebagai media komunikasi tetapi justru 

mempengaruhi masyarakat yaitu berbelanja online. Jenis penelitian ini adalah 

kuantitatif. Populasi dan sampel penelitian ini berjumlah 49 responden yang 

merupakan mahasiswa STIE Malangkucecwara. Metode analisis data 

menggunakan bantuan aplikasi SPSS. Hasil penelitian ini menyatakan bahwa 

pengaruh literasi keuangan berpengaruh negatif dan tidak signifikan terhadap 

minat belanja online, gaya hidup berpengaruh negatif dan tidak signifikan 

terhadap minat belanja online, promosi penjualan online tidak dapat memoderasi 

oleh literasi keuangan berpengaruh positif dan signifikan terhadap minat belanja 

online, sedangkan promosi penjualan online tidak dapat memoderasi oleh literasi 

keuangan yang berpengaruh negatif dan tidak signifikan terhadap minat belanja 

online  

Kata kunci : literasi keuangan, gaya hidup, minat belanja online, promosi 

penjualan online  
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