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ABSTRACT

This study aims to analyze the influence of promotion, product quality, and consumer
perceptions on the intention to purchase Somethinc Skin Care products. This type of
research combines quantitative research with descriptive analysis. SPSS analysis version
16.0 is the study method that researchers use, with a sample of 50 respondents. This study
uses primary data obtained by distributing questionnaires. The results of this study indicate
that promotion has a significant positive effect on purchase intention, product quality has
a significant positive effect on purchase intention, and consumer perception has a

significant positive effect on purchase intention.

Keywords: Promotion; product quality; consumer perceptions; purchase intention.



ABSTRAK

Penelitian ini bertujuan untuk menganalisis pengaruh promosi, kualitas produk dan
persepsi konsumen terhadap minat beli produk skin care somethinc. Jenis penelitian
ini menggunakan penelitian kuantitatif dengan analisis deskriptif. Analisis SPSS
ver 16.0 adalah metode kajian yang peneliti gunakan, dengan sampel sebanyak 50
responden. Penelitian ini menggunakan data primer yang diperoleh dengan
menyebar kuesioner. Hasil penelitian ini menunjukkan bahwa promosi berpengaruh
positif signifikan terhadap minat beli, kualitas produk berpengaruh positif
signifikan terhadap minat beli, persepsi konsumen berpengaruh signifikan terhadap
minat beli. Promosi, kualitas produk, dan persepsi konsumen secara simultan
berpengaruh positif terhadap minat beli

Kata kunci: promosi; kualitas produk; persepsi Konsumen; minat beli.
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