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ABSTRAK 

Indonesia memiliki berbagai macam aplikasi yang dimiliki, Salah satu nya adalah Shopeefood. 

Layanan pesan antar – makanan shopeefood sangat berkembang pesat di masyarakat Indonesia. 

Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui pengaruh gaya hidup,citra merek dan harga terhadap 

minat beli pada Shopeefood di STIE Malangkucecwara dengan kepercayaan sebagai variabel 

intervening. Populasi dalam penelitian ini adalah mahasiswa aktif STIE Malangkucecwara total 

753 orang dengan sampel sebanyak 100 responden yaitu mahasiswa aktif STIE Malangkucewara 

yang menggunakan aplikasi Shopeefood. Penelitian ini menggunakan metode survey untuk 

mengumpulkan data dengan bantuan instrumen kuesioner. Data yang terkumpul kemudian 

dianalisis dibantu dengan software Smart PLS. Berdasarkan hasil penelitian menunjukkan bahwa 

Gaya hidup tidak berpengaruh terhadap Minat beli melalui kepercayaan sebagai variabel 
intervening pada Shopeefood di STIE Malangkucecwara. Citra merek berpengaruh terhadap Minat 

beli melalui kepercayaan sebagai variabel intervening. Harga tidak berpengaruh terhadap Minat 

beli melalui kepercayaan sebagai variabel intervening di STIE Malangkucecwara. 

Kata Kunci :Gaya Hidup,Citra Merek,Harga , Minat Beli ,Kepercayaan 
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ABSTRACT 

Indonesia has a variety of applications, one of is shopeefood. Shopeefood food delivery services 

are growing rapidly in Indonesia. This study aims to determine the influence of Lifestyle, brand 

image and price on buying interest at Shopeefood at STIE Malangkucecwara with trust as an 

intervening variable. The population in this study were active students of STIE Malangkucewara, 

a total of 753 people and sample use 100 respondents, namely active students of STIE 

Malangkucewara who used the Shopeefood application. This study used a survey method to collect 

data with a questionnaire instrument. Data analysis using Smart PLS software. The results of this 

study show that Lifestyle does not affect purchase intention through trust as an intervening 

variable at Shopeefood at STIE Malangkucecwara. Brand image influences purchase intention 

through trust as an intervening variable, and price does not affect buying interest through trust as 

an intervening variable at STIE Malangkucecwara. 

Keyword : Lifestyle, Brand Image, Price, Purchase Intention, Trust 
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