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ABSTRAK 

 

Penelitian ini berjudul Pengaruh Promosi, harga dan Kualitas Informasi terhadap 

Keputusan Pembelian Online Produk Masker Organik. Adapun tujuan Penelitian ini adalah 

untuk melihat hubungan antara Promosi, Harga, dan Kualitas Informasi dengan Keputusan 

Pembelian Online produk masker organik. Tempat penelitian ini dilakukan pada Queenzy. 

Populasi dalam penelitian ini adalah konsumen masker organik. Dalam penelitian ini 

diperoleh satu hipotesis yang telah teruji. Data dikumpulkan dari jumlah sampel 96 

responden yang dipilih dengan menggunakan teknik pengambilan sampel dengan metode 

purposive sampling. Jenis dari penelitian ini adalah penelitian Kuantitatif. Analisis data dan 

uji hipotesis dilakukan dengan program SPSS versi 23.0 for windows. Pengumpulan data 

dilakukan dengan menggunakan kuesioner yang terdiri dari 16 butir pertanyaan. Hasil dari 

penelitian ini bertujuan untuk mengetahui seberapa besar pengaruh Promosi, harga, dan 

Kualitas Informasi terhadap Keputusan Pembelian Online produk masker organik. Nilai 

koefisiensi determinasi sebesar 0,265, artinya pengaruh Promosi, Harga, dan Kualitas 

Informasi secara signifikan dengan Keputusan Pembelian Online produk masker organik 

sebesar 26%, sedangkan 74% sisanya merupakan pengaruh dari variabel lainnya yang tidak 

diamati.  

 

Keywords : Promosi, Harga, Kualitas Informasi, Keputusan Pembelian Online. 
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ABSTRACT 

 

This study entitled The Effect of Promotion, Price and Quality of Information on Online 

Purchasing Decisions for Organic Mask Products. The purpose of this study was to see the 

relationship between Promotion, Price, and Quality of Information with Online Purchasing 

Decisions for organic mask products. The place of this research was conducted on Queenzy. 

The population in this study are consumers of organic masks. In this study obtained one 

hypothesis that has been tested. Data was collected from a total sample of 96 respondents 

who were selected using a purposive sampling technique. This type of research is quantitative 

research. Data analysis and hypothesis testing were carried out using SPSS version 23.0 for 

windows. Data collection was carried out using a questionnaire consisting of 16 questions. 

The results of this study aim to determine how much influence Promotion, price, and Quality 

of Information have on Online Purchasing Decisions for organic mask products. The 

coefficient of determination is 0.265, meaning that the influence of Promotion, Price, and 

Quality of Information is significant with Online Purchase Decisions for organic mask 

products by 26%, while the remaining 74% is the influence of other variables that are not 

observed. 

 

Keywords : Promotion, Price, Information Quality, Online Purchase Decision. 
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