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ABSTRAK

Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui pengaruh penataan produk dan
potongan harga terhadap pembelian impulsif pada konsumen indomaret yang
berada di wilayah Kota Malang. Penelitian ini menggunakan penelitian kuantitatif
bersifat asosiatif kausal. Metode pengumpulan data dilakukan melalui: observasi,
dokumentasi, dan kuesioner. Selanjutnya kuesioner dilakukan uji instrumen, uji
validitas dan uji reabilitas, uji asumsi klasik, uji hipotesis, analisis regresi linier
berganda dan koefisien determinasi (R2) dengan dukungan aplikasi perangkat
lunak (software) komputer yaitu dengan program SPSS (Statistical Package For
Social Sciences). Berdasarkan menggunakan rumus Cochran sampel yang
digunakan sebesar 100 konsumen indomaret yang berada di wilayah Kota Malang.
Teknik pengambilan sampel menggunakan sampling incidental.

Berdasarkan hasil penelitian maka peneliti mengemukakan bahwa: 1) Penataan
Produk berpengaruh signifikan terhadap pembelian impulsif pada Indomaret
Malang; 2) Potongan harga berpengaruh signifikan terhadap pembelian impulsif
pada Indomaret Malang.

Kata kunci: Penataan Produk, Potongan Harga, Pembelian Impulsif
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ABSTRACT

This study aims to determine the effect of product arrangement and price discounts
on impulsive purchases of Indomaret consumers who are in the city of Malang. This
research uses quantitative associative causal research. Data collection methods
are carried out through: observation, documentation, and questionnaires. Then the
questionnaire was tested with instruments, validity and reliability tests, classical
assumption tests, hypothesis testing, multiple linear regression analysis and the
coefficient of determination (R2) with the support of computer software
applications, namely the SPSS (Statistical Package For Social Sciences) program.
Based on using the Cochran formula, the sample used was 100 Indomaret
consumers in the Malang City area. The sampling technique uses incidental
sampling.

Based on the results of the study, the researchers stated that: 1) Product
arrangement has a significant effect on impulsive purchases at Indomaret Malang;
2) Discounts have a significant effect on impulsive purchases at Indomaret Malang.

Keywords : Product Styling, Discounts, Impulsive Buying
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