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ABSTRAK  

Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui pengaruh kualitas produk, harga, citra 

merek, terhadap keputusan pembelian pada konsumen produk sepatu lokal New 

Atta di Jombang. Penelitian ini menggunakan kuantitatif deskriptif Populasi 

penelitian ini adalah konsumen atau pengguna Produk Sepatu lokal “New Atta” 

khas Jombang dengan jumlah sampel sebanyak 50 responden. Teknik pengambilan 

sampel dalam penelitian ini menggunakan teknik sampling incidental atau accident 

sampling adalah teknik penentuan sampel berdasarkan kebetulan. Analisis data 

menggunakan uji validitas dan uji reabilitas, uji asumsi klasik, uji hipotesis,  

analisis regresi linier berganda dan koefisien determinasi (R2) dengan bantuan 

aplikasi software SPSS. Berdasarkan hasil penelitian maka: 1) Kualitas produk 

berpengaruh terhadap keputusan pembelian sepatu lokal New Atta; 2) Harga 

memiliki pengaruh terhadap keputusan pembelian sepatu lokal New Atta. 3) Citra 

merek / brand image berpengaruh terhadap keputusan pembelian sepatu lokal New 

Atta. 4) Kualitas produk harga dan citra merek secara simultan berpengaruh 

terhadap keputusan pembelian sepatu lokal New Atta. 

Kata kunci: kualitas produk, harga, citra merek, keputusan pembelian 

 

ABSTRACT 

This study aims to determine the effect of product quality, price, brand image, on 

purchasing decisions for consumers of New Atta local shoe products in Jombang. 

This study uses descriptive quantitative The population of this study were 

consumers or users of local shoe products "New Atta" typical of Jombang with a 

sample size of 50 respondents. The sampling technique in this study using incidental 

sampling technique or accident sampling is a sampling technique based on chance. 

Data analysis using validity and reliability tests, classical assumption tests, 

hypothesis testing, multiple linear regression analysis and the coefficient of 

determination (R2) with the help of SPSS software applications. Based on the 

research results then: 1) Product quality has an effect on purchasing decisions for 

local New Atta shoes; 2) Price has an influence on purchasing decisions for New 

Atta local shoes. 3) Brand image / brand image affects the purchasing decision of 
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New Atta local shoes. 4) Product quality, price and brand image simultaneously 

influence the purchasing decision of New Atta local shoes. 

Keywords: product quality, price, brand image, purchasing decisions 
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