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ABSTRAK  

Perkembangan teknologi informasi yang sangat pesat dalam memenuhi kebutuhan masyarakat 

seiring dengan globalisasi yang mendorong masyarakat semakin maju, salah satu perkembangan 

teknologi dan informasi yakni adalah jaringan internet. Munculnya jaringan internet dengan segala 

kejayaannya telah membawa perubahan dan gaya hidup bagi masyarakat. Pengguna internet 

dengan dapat mudah memperoleh informasi yang mereka butuhkan. Internet saat ini menjadi 

kebutuhan penting setelah kebutuhan primer. Perkembangan fintech di Indonesia terus maju, salah 

satu trobosan baru yang muncul dan banyak diperbincangkan yakni SPayLater. Penggunaan 

Spaylater dapat mempengaruhi perilaku konsumen dalam melakukan pembelian. Salah satu 

perilaku konsumen yang dapat dipengaruhi adalah perilaku pembelian impulsive. Tujuan penelitian 

ini yaitu menganalisis pengaruh penggunaan SPayLater terhadap perilaku impulse buying dengan 

melalui Lifestyle hedonic. Penelitian ini menggunakan penelitian asosiatif kuantitatif. Populasi 

yamg digunakan dalam penelitian ini adalah Mahasiswa/I STIE Malangkucecwara yang 

menggunkan Shopeepaylater. Jumlah sampel dalam penelitian ini adalah 97 responden. Penelitian 

ini menggunakan metode purposive sampling.Metode yang digunakan adalah :Uji validitas,Uji 

Realibilitas,Uji Asumsi klasik,Uji Goodnes Of Fit,Path Analysis,Uji Hipotesis (Uji T). Berdasarkan 

hasil penelitian maka peneliti menemukan beberapa hal terkait dengan impulse buying sebagai 

berikut: variabel Shopeepaylater berpengaruh positif terhadap Impulse Buying, Shopeepaylater 

berpengaruh terhadap Lifestyle Hedonic, Lifestyle Hedonic berpengaruh terhadap Impulse Buying, 

shopeepaylater berpengaruh langsung terhadap impulse buying melalui Lifestyle hedonic.   

Kata Kunci : Shopeepaylater,Lifestyle Hedonic,Impulse Buying  
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ABSTRACT 

The development of information technology is very rapid in meeting the needs of society along with 

globalization which encourages society to progress, one of the developments in technology and 

information is the internet network. The emergence of the internet network with all its glory has 

brought changes and lifestyles to society. Internet users can easily obtain the information they need. 

The internet is now an important need after primary needs. The development of fintech in Indonesia 

continues to advance, one of the new breakthroughs that has emerged and is widely discussed is 

SPayLater. The use of Spaylater can influence consumer behavior in making purchases. One of the 

consumer behaviors that can be influenced is impulsive buying behavior. The purpose of this study 

is to analyze the effect of using SPayLater on impulse buying behavior through the hedonic lifestyle. 

This research uses quantitative associative research. The population used in this study were STIE 

Malangkucecwara students who used Shopeepaylater. The number of samples in this study were 97 

respondents. This study uses purposive sampling method. The methods used are: Validity test, 

Reliability test, Classical assumption test, Goodnes of Fit test, Path Analysis, Hypothesis test (T 

test). Based on the results of the study, the researchers found several things related to impulse buying 

as follows: Shopeepaylater variable has an effect  

Keyword : Shopeepaylater,Lifestyle Hedonic,Impulse Buying  
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