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ABSTRAK 
 

Penelitian ini bertujuan untuk menganalisis pengaruh Content marketing, kualitas 

produk, dan potongan harga terhadap keputusan pembelian pada media sosial 

Tiktok. Penelitian ini merupakan penelitian kuantitatif. Tehnik pengambilan sampel 

menggunakan tehnik Purposive Sampling dimana berdasarkan perhitungan rumus 

slovin dan didapatkan hasil jumlah sampel sebanyak 180 responden mahasiswa 

STIE Malangkucecwara. Data diperoleh dari data primer dengan kuesioner yang 

diberikan kepada respoden dalam bentuk daftar pertanyaan dan diolah 

menggunakan SPSS. Hasil uji validitas dan reliabilitas membuktikan bahwa item 

pernyataan yang digunakan dalam penelitian ini adalah valid dan reliabel. Hasil uji 

asumsi klasik membuktikan bahwa data penelitian ini telah lolos uji. Hasil uji 

regresi yang diperoleh dari penelitian yang telah dilakukann yaitu content 

marketing (X1) secara parsial atau individu berpengaruh signifikan terhadap 

keputusan pembelian (Y) nilai signifikan sebesar 0,008 < 0,05, kualitas produk (X2) 

secara parsial atau individu berpengaruh signifikan terhadap keputusan pembelian 

(Y) nilai signifikan sebesar 0,002 < 0,05, potongan harga (X3) secara parsial atau 

individu berpengaruh signifikan terhadap keputusan pembelian (Y) nilai signifikan 

sebesar 0,000 < 0,05, dan variabel potongan harga memiliki t hitung sebesar (5,177) 

> t tabel (1.97353) dengan nilai signifikan 0,000 < 0,05 yang berarti ada pengaruh 

yang positif dan signifikan antara variabel potongan harga dengan keputusan 

pembelian. 

 

Kata Kunci: Content Marketing; Kualitas Produk; Potongan Harga 
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ABSTRACT 
 

This research aims to analyze the effect of content marketing, product quality, and 

discounts on purchasing decisions on Tiktok social media. This research is 

quantitative research. The sampling technique uses Purposive Sampling 

technique which is based on the calculation of the slovin formula and the results 

of the sample size are 180 respondents of STIE Malangkucecwara students. Data 

obtained from primary data with a questionnaire given to respondents in the form 

of a list of questions and processed using SPSS. The validity and reliability test 

results prove that the statement items used in this study are valid and reliable. The 

classic assumption test results prove that this research data has passed the test. 

The regression test results obtained from the research that has been done, namely 

content marketing (X1) partially or individually has a significant effect on 

purchasing decisions (Y) a significant value of 0.008 <0.05, product quality (X2) 

partially or individually has a significant effect on purchasing decisions (Y) a 

significant value of 0.002 <0.05, discounts (X3) partially or individually has a 

significant effect on purchasing decisions (Y) a significant value of 0.000 <0.05, 

and the discount variable has a t count of (5.177) > t table (1. 97353) with a 

significant value of 0.000 <0.05, which means that there is a positive and 

significant influence between the discount variable and the purchase decision. 

 

Keyword :Content Marketing; Kualitas Produk; Potongan Harga. 
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