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ABSTRAK 

Abstrak 

Berbagai peluang usaha dapat diciptakan melalui kelimpahan sumberdaya yang tersedia, 

terutama dalam sektor usaha agrobisnis, misalnya sektor perikanan. Ikan hias memiliki 

daya tarik tersendiri, diantaranya keindahan akan warna, bentuk dan corak yang berbeda 
dari tiap jenis. Tujuan penelitian ini untuk mengetahui pengaruh antara variabel kualitas 

produk, harga, brand awareness terhadap keputusan pembelian belikoi.id. metode 

penelitian ini yaitu kuantitatif dengan menggunakan 86 responden. Responden pada 

penelitian ini yaitu konsumen belikoi.id. Hasil dari penelitian ini yaitu harga tidak 

berpengaruh secara signifikan terhadap keputusan pembelian, variabel kualitas produk 

berpengaruh secara signifikan terhadap keputusan pembelian dan yang terakhir variabel 

brand awereness  berpengaruh secara signifikan terhaap keputusan pembelian. 
Kata kunci: Kualitas Produk, Harga, Brand Awereness Keputusan Pembelian 

Abstract 

Various business opportunities can be created through the abundance of available 

resources, especially in the agribusiness sector, for example the fisheries sector. 

Ornamental fish have their own charm, including the beauty of the different colors, shapes 
and patterns of each type. The purpose of this study was to determine the effect of the 

variables on product quality, price, brand awareness on belikoi.id purchasing decisions. 

This research method is quantitative using 86 respondents. Respondents in this study were 

belikoi.id consumers. The results of this study are price does not significantly influence 

purchasing decisions, product quality variables significantly influence purchasing 

decisions and finally brand awareness variables significantly influence purchasing 

decisions. 

Keywords: product quality, Price, Brand awereness, Purchase Decision 
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