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ABSTRAK 

Perusahaan fashion sekarang ini sangat banyak, konsumen akan lebih selektif dalam 

memilih model fashion yang dapat memberikan kenyamanan terhadap konsumen itu 

sendiri. Keputusan pembelian konsumen dalam memilih atau menentukan merek 

spring bedbukanlah terjadi begitu saja. Banyak pertimbangan yang dilakukan 

konsumen sebelum memutuskan untuk membeli suatu produk, misalnya kualitas 

produk, harga, dan promosi. Maternal disaster malang sebagai industri yang 

perkembangannya sangat pesat sekarang ini telah menyadari persaingan ini. Maternal 

disaster malang memberikan keyakinan dan harapan kepada pelanggannya untuk terus 

menggunakan produknya.Jenis penelitian yang digunakan adalah penelitian kuantitatif. 

Jumlah populasi pada pada penelitian ini adalah 128 dan dilakukan perhitungan dengan 

teknik slovin sehingga mendapatkan sampel sebesar 96 orang. Teknik Pengumpulan 

data yang digunakan pada penelitian ini adalah penyebaran kuisioner yang dibagikan 

dan diisi oleh konsumen Maternal Disaster Malang dan hasilnya dianalisis 

menggunakan aplikasi SPSS 25.Hasil Penelitian ini mendapatkan persamaan regresi 

adalah Y = 3,345 + 0,090 +0,611 + -0,098+ 0,122. Hasil penelitian ini menunjukkan 

adanya pengaruh positif dan signifikan dari variabel pengaruh kualitas produk, harga, 

promosi dan lokasi terhadap keputusan pembelian di Maternal Disaster Malang. 

Disamping itu nilai uji koefisien determinasi (r2) sebesar 0,319 atau 31,9% ini 

menandakan bahwa variabel kualitas produk, harga, promosi dan lokasi dapat 

dijelaskan oleh variabel dependen, sedangkan sisanya (68,1%) dipengaruhi oleh 

variabel lain diluar penelitian yang dilakukan oleh peneliti ini. 

Kata Kunci : Kualitas Produk, Harga, Promosi, Lokasi, Maternal Disaster 
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ABSTRACT 

Nowadays there are so many fashion companies, consumers will be more selective in 

choosing fashion models that can provide comfort to the consumers themselves. 

Consumer purchasing decisions in choosing or determining the spring bed brand do 

not just happen. Many considerations are made by consumers before deciding to buy a 

product, for example product quality, price, and promotion. Malang Maternal Disaster 

as an industry that has developed very rapidly has now realized this competition. 

Malang Maternal Disaster gives confidence and hope to its customers to continue 

using its products. This type of research used is quantitative research. The total 

population in this study was 128 and calculations were carried out using the slovin 

technique so that a sample of 96 people was obtained. The data collection technique 

used in this study was distributing questionnaires which were distributed and filled in 

by consumers of Maternal Disaster Malang and the results were analyzed using the 

SPSS 25 application. The results of this study get the regression equation is Y = 3.345 

+ 0.090 + 0.611 + - 0.098 + 0.122. The results of this study indicate that there is a 

positive and significant influence of product quality, price, promotion and location on 

purchasing decisions in Maternal Disaster Malang. Besides that, the test value of the 

coefficient of determination (r2) of 0.319 or 31.9% indicates that the variable product 

quality, price, promotion and location can be explained by the dependent variable, 

while the rest (68.1%) is influenced by other variables outside the research conducted 

by this researcher. 

Keywords : Product quality; Price; Promotion; Location; Maternal Disaster 
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