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ABSTRAK 
 

Kemajuan komunikasi zaman modern di era globalisasi sekarang mencerminkan 

betapa pentingnya teknologi komunikasi dalam kehidupan manusia saat ini. 

Seiring dengan kemajuan teknologi, kemampuan manusia untuk berkomunikasi 

telah berkembang dengan pesat. Teknologi komunikasi modern memungkinkan 

orang untuk berkomunikasi dalam skala global dengan cara yang lebih cepat, 

mudah dan efisien daripada sebelumnya. Penelitian meneliti salah satu platform 

media sosial yaitu Instagram untuk berbisnis yang dapat digunakan untuk 

melakukan bisnis thrifting pakaian bekas. Tujuan penelitian ini adalah untuk 

mengetahui pengaruh harga, produk, tempat dan promosi pakaian bekas 

(thrifting) di Instagram terhadap keputusan pembelian mahasiswa STIE 

Malangkucecwara. Penelitian ini menggunakan metode deskriptif kuantitatif 

dengan sampel sebanyak 40 mahasiswa yang aktif di angkatan 2020 STIE 

Malangkucecwara menggunakan aplikasi Instagram. Populasi penelitian terdiri 

dari 197 siswa laki-laki dan perempuan, dan sampel dipilih secara acak. Hasil 

penelitian ini menunjukkan bahwa harga, produk, tempat, dan promosi 

merupakan faktor parsial dan simultan dalam keputusan pembelian. Studi 

tersebut menunjukkan bahwa calon perusahaan dan peneliti mempertimbangkan 

faktor-faktor ini saat membuat keputusan pembelian. 

Kata Kunci: Harga; Produk; Tempat; Promosi; Instagram; Keputusan 

Pembelian. 
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ABSTRACT 
 

The advancement in communication technology in the modern era of 

globalization have highlighted the significance of communication technology in 

human life today. With the rapid progress of technology, human communication 

abilities have evolved tremendously. Modern communication technology enables 

people to communicate on a global scale in a faster, easier, and more efficient 

manner than ever before. This research examines one of the social media 

platforms, Instagram, for business purposes, specifically its use for thrift 

clothing businesses. The aim of this study is to determine the influence of price, 

product, place, and promotion of thrift clothing on Instagram towards the 

purchase decisions of STIE Malangkucecwara students. This research employs 

a quantitative descriptive method with a sample size of 40 students from the 2020 

cohort at STIE Malangkucecwara, who actively use the Instagram application. 

The research population comprises 197 male and female students, and the 

sample was selected randomly. The study's findings reveal that price, product, 

place, and promotion are partial and simultaneous factors influencing purchase 

decisions. The study indicates that prospective companies and researchers take 

these factors into consideration when making purchase decisions. 

Keywords: Price; Product; Place; Promotion; Instagram; Buying decision. 
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