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ABSTRAK 

Secara umum, penelitian ini bertujuan untuk mengetahui pengaruh harga terhadap 

keputusan pembeliaan kopi grean bajawa, pengaruh kualiutas produk terhadap 

keputusan pembelian kopi green bajawa, pengaruh merek terhadap keputusan 

pembelian kopi green bajawa dan pengaruh harga, kualitas produk dan merek 

terhadap keputusan pembelian kopi green bajawa. Jenis dari penelitian yang 

dilakukan ini adalah penelitian kuantitatif, dengan populasi penelitian yaitu 

mahasiswa STIE Malangkucecwara yang sudah pernah membeli atau 

mengkonsumsi kopu green bajawa dengan jumlah sampel sebanyak 80 responden. 

Metode analisis data yang digunakan dalam penelitian ini yaitu Analisis Regresi 

Linear Berganda. Berdasarkan hasil penelitian dan pembahasan yang telah 

dilakukan maka dapat ditarik kesimpulan sebagai berikut: terdapat pengaruh harga 

terhadap keputusan pembelian kopi green bajawa, pengaruh kualitas produk 

terhadap keputusan pembelian kopi green bajawa, pengaruh merek terhadap 

keptusan pembelian kopi green bajawa dan pengaruh harga,kualitas produk, dan 

merek terhadap keputusan pembelian kopi green bajawa. 

 

Kata kunci: harga, kualitas produk, merek dan keputusan pembelian 
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ABSTRACK 

In general, this study aims to determine the effect of price on the purchasing 

decision of Bajawa green coffee, the effect of product quality on the purchasing 

decision of Bajawa green coffee, the influence of brand on the purchasing decision 

of Bajawa green coffee and the effect of price, product quality and brand on the 

purchasing decision of Bajawa green coffee. The type of research conducted was 

quantitative research, with the study population being STIE Malangkucecwara 

students who had bought or consumed green Bajawa kopu with a total sample of 

80 respondents. The data analysis method used in this study is Multiple Linear 

Regression Analysis. Based on the results of the research and discussion that has 

been carried out, the following conclusions can be drawn: there is an effect of price 

on the purchasing decision of Bajawa green coffee, the effect of product quality on 

the purchasing decision of Bajawa green coffee, the influence of brand on the 

purchasing decision of Bajawa green coffee and the influence of price, product 

quality, and brand on purchasing decisions of Bajawa green coffee. 

 

Keywords: price, product quality, brand and purchasing decisions  
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