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Abstrak 

 

Tujuan penelitian ini adalah mengetahui motivasi, persepsi, dan sikap konsumen 

terhadap keputusan pembelian sepeda motor merek”Yamaha” di Kecamatan 

Sukosari Kabupaten Bondowoso. Penelitian ini menggunakan metode deskriptif 

kuantitatif dengan sampel sebanyak 35 responden. Populasi penelitian terdiri dari 

173. Teknik pengambilan sampel yang digunakan adalah purposive sampling. Hasil 

penelitian ini menunjukkan bahwa motivasi, persepsi, dan sikap konsumen 

merupakan faktor parsial dan simultan dalam keputusan pembelian. Manfaat 

penelitian ini dapat dipakai sebagai informasi untuk para dealer dalam meningkatkan 

volume penjualan. 

 

Kata kunci : motivasi, persepsi, sikap konsumen dan keputusan pembelian 
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Abstract 

 
The purpose of this study was to determine the motivations, perceptions, and attitudes of consumers 
towards purchasing decisions forr motorcycles with the "Yamaha" brand in Sukosari District, 
Bondowoso Regency. This study used a quantitative descriptive method with a sample of 35 
respondents. The study population consisted of 173 people. The sampling technique used was 
purposive sampling. The results of this study indicate that consumer motivation, perceptions, and 
attitudes are partial and simultaneous factors in purchasing decisions. The benefits of this research 
can be used as information for dealers in increasing sales volume. 

 

Keywords: motivation, perception, consumer attitudes and purchasing decisions 
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