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Abstrak 

Penelitian ini bertujuan untuk memahami bagaimana pengaruh instrumen 

pemasaran Paid Promote dan Endorsement terhadap keputusan pembelian 

pelanggan di perusahaan industri Fashion Erigo. Penelitian ini merupakan 

penelitian deskriptif kuantitatif dan dilakukan terhadap pelanggan perusahaan 

fashion Erigo yang telah dipilih sebelumnya menggunakan metode purposive 

sampling. Teknik pengumpulan data yang digunakan pada penelitian ini adalah data 

primer berupa kuisioner yang telah disebar ke golongan yang memenuhi kriteria 

penelitian dengan software SPSS 2.6. Hasil penelitian menunjukkan bahwa Paid 

Promote dan Endorsement berpengaruh signifikan terhadap keputusan pembelian 

pelanggan. 

Kata Kunci: Pengaruh Instrumen Marketing, Keputusan Pembelian, Industri 

Fashion 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



 

viii 

 

Abstract 

This research aims to comprehend the influence of marketing instruments, namely 

Paid Promote and Endorsement, on customer purchasing decisions in the Fashion 

industry of Erigo Company. The study adopts a quantitative descriptive research 

approach conducted on a selected sample of Erigo fashion company customers 

using the purposive sampling method. The data collection technique utilized in this 

study involves primary data in the form of questionnaires distributed to the target 

group that fulfills the research criteria, employing SPSS 2.6 software. The research 

findings indicate that both Paid Promote and Endorsement significantly influence 

customer purchasing decisions. 

Keywords: Marketing Instruments Influence, Purchase Decision, Fashion Industry 
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