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ABSTRAK 

Para pelaku usaha industri kecil dan menengah yang menjual berupa makanan 

tradisional yang merupakan makanan khas di Tengger, masih mengalami 

hambatan dalam proses pemasaran produk hasil olahanya. Tujuan dari penelitian 

ini untuk mengkaji dan menganalisa proses pemasaran produk Nasi Aron. Metode 

yang digunakan dalam penelitian ini adalah metode kualitatif melalui proses 

obsevasi, wawancara, dan dokumentasi, kemudian disajikan dalam bentuk data. 

Dengan data yang diperoleh dari hasil wawancara terhadap penjual dan konsumen 

yang bersangkutan, maka penulis menerapkan strategi Marketing Mix (produk, 

harga, tempat, dan promosi) dengan harapan bisa meningkatkan penjualan Nasi 

Aron itu sendiri. 

 

Kata kunci: makanan tradisional, strategi , pemasaran, bauran pemasaran, 

manajemen, marketing mix. 
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ABSTRACT 

 
Small and medium industrial entrepreneurs who sell traditional food, which is a 

typical food in Tengger, are still experiencing obstacles in the process of 

marketing their processed products. The purpose of this research is to examine 

and analyze the marketing process for Nasi Aron products. The method used in 

this study is a qualitative method through the process of observation, interviews 

and documentation, then presented in the form of data. With the data obtained 

from the results of interviews with the sellers and consumers concerned, the 

authors apply a Marketing Mix strategy (product, price, place and promotion) 

in the hope of increasing sales of Nasi Aron itself. 

 

 

Keywords: traditional food, strategy, marketing, marketing mix, management, 

marketing mix. 
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