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ABSTRAK 

Penelitian ini bertujuan untuk menguji pengaruh struktur modal, pertumbuhan 

penjualan, dan ukuran perusahaan terhadap nilai perusahaan pada perusahaan 

makanan dan minuman yang terdaftar di BEI tahun 2019-2021. Penelitian ini 

menggunakan 16 sampel perusahaan makanan dan minuman selama 3 tahun periode 

pengamatan sehingga terdapat 48 observasi. Teknik pengumpulan sampel telah 

dilakukan dengan menggunakan purposive sampling. Metode analisis menggunakan 

Analisis Regresi Linear Berganda dengan bantuan software SPSS dimana struktur 

modal diukur menggunakan dengan debt to equity ratio, pertumbuhan penjualan 

diukur menggunakan sales growth, ukuran perusahaan diukur menggunakan firm 

size. Hasil penelitian menunjukkan bahwa struktur modal berpengaruh secara parsial 

terhadap nilai perusahaan, pertumbuhan penjualan berpengaruh secara parsial 

terhadap nilai perusahaan, ukuran perusahaan berpengaruh secara parsial terhadap 

nilai perusahaan, struktur modal, pertumbuhan penjualan dan ukuran perusahaan 

berpengaruh secara simultan terhadap nilai perusahaan. 

Kata kunci : Struktur Modal, Pertumbuhan Penjualan, Ukuran Perusahaan, Nilai 

Perusahaan. 

 

 

 

 

 

 

 



ABSTRACT 

This study aims to examine the effect of capital structure, sales growth, and 

firm size on value of the firm on Food and Beverage listed on the Stock Exchange in 

2019-2021. This study uses 16 Food and Beverage company samples for 3 years of 

observation period so there are 48 observations. Sample collection techniques have 

been carried out using purposive sampling. The method of analysis uses Multiple 

Regression Analysis with the help of SPSS software where capital structure is 

measured using debt to equity ratio, sales growth is measured using sales growth, and 

firm size measured using firm size. The result showed that Capital structure had a 

partial effect on firm value, Sales growth had a partial effect on firm value, Firm size 

had a partial effect on firm value. 

Keywords : Capital Structure, Sales Growth, Firm Size, Firm Value.  
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