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ABSTRACK 

In the developments that are happening now with the phenomenon of the 

increasingly mushrooming of culinary businesses among the public, the existing 

culinary businesses experience very tight competition. One of those experiencing 

this phenomenon is Warung Bebek Magersari, Mojokerto City. The problem that’s 

often faced by culinary business owners is how to survive in the midst of tight 

business competition and how to increase product sales. This study aims to 

determine and analyze the influence of the marketing mix (brand image, product 

quality, promotion, price, and location) on consumer purchasing decisions of 

Warung Bebek Magersari. The analytical method used in this research is descriptive 

quantitative method. The population used is consumers of Warung Bebek Magersari, 

Mojokerto City whose exact number is unknown. The sample in this study used the 

snowball sampling technique with the limit of respondents using the Wibisono 

Formula so that there were around 100 respondents. The analytical methods used 

are: Validity Test, Reliability Test, Classical Assumption Test, Multiple Linear 

Regression Test, Hypothesis Testing (F test, t test, and Coefficient of Determination 

R2). The results of this study indicate that all independent variables such as brand 

image, product quality, promotion, price and location have a significant effect on 

consumer purchasing decisions of Warung Bebek Magersari. This is reinforced by 

the results of the R2 test of 67.5% where independent variables such as brand image, 

product quality, promotion, price and location together have a significant effect on 

consumer purchasing decisions, while the remaining 32.5% are influenced by other 

variables outside research such as consumer culture, social, consumer personal and 

consumer psychology. 

Keywords: Brand Image; Product quality; Promotion; Price; Location; consumer 

purchasing decisions. 
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ABSTRAK 

 
 

Pada perkembangan yang terjadi sekarang dengan fenomena semakin menjamurnya 

bisnis kuliner dikalangan masyrakat membuat bisnis kuliner yang ada mengalami 

persaingan yang sangat ketat. Salah satu yang mengalami fenomena tersebut adalah 

Warung Bebek Magersari Kota Mojokerto. Pemasalahan yang sering dihadapi oleh 

pemilik bisnis kuliner tersebut adalah, bagaimana cara mereka untuk bisa survive 

ditengah ketetnya persaingan bisnis serta bagaimana cara mereka agar penjualan 

produk semakin meningkat. Penelitian ini bertujuan untuk menganalisis pengaruh 

bauran pemasaran (citra merek, kualitas produk, promosi, harga, dan lokasi) 

terhadap keputusan pembelian konsumen Warung Bebek Magersari. Metode 

analisis yang digunakan dalam penelitian ini adalah metode kuantitatif deskriptif. 

Populasi yang digunakan adalah konsumen Warung Bebek Magersari Kota 

Mojokerto yang tidak diketahui pasti jumlahnya. Sampel dalam penelitian ini 

menggunakan teknik snowball sampling dengan batasan responen menggunakan 

Rumus Wibisono sehingga didapati responden dengan jumlah 100 orang. Metode 

analisis yang digunkan adalah : Uji Validitas, Uji Reliabilitas, Uji Asumsi Klasik, 

Uji Regresi Linear Berganda, Pengujian Hipotesis (Uji F, Uji t, dan Koefisien 

Determinasi R2). Hasil dari penelitian ini menunjukkan bahwa semua variabel 

bebas (independen) seperti citra merek, kualitas produk, promosi, harga dan lokasi 

berpengaruh signifikan terhadap keputusan pembelian pada konsumen Warung 

Bebek Magersari. Hal ini diperkuat dengan hasil Uji R2 sebanyak 67,5% dimana 

variabel independen seperti citra merek, kualitas produk, promosi, harga dan lokasi 

secara bersama-sama berpengaruh signifikan terhadap keputusan pembelian 

konsumen, sedangkan sisanya sebanyak 32,5% dipengaruhi variabel lain di luar 

penelitian seperti budaya konsumen, sosial, pribadi konsumen maupun psikologis 

konsumen. 

Kata Kunci : Citra Merek; Kualitas Produk; Promosi; Harga; Lokasi; Keputusan 

Pembelian. 
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