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ABSTRAK 

 Design grafis dan printing merupakan jenis usaha yang mempunyai beragam 

bentuk produk yang dibutuhkan oleh orang, organisasi, instansi, instuisi, dan 

perusahaan. Di bidang pemasaran desain grafis dan printing juga sangat dibutuhkan 

untuk mendukung kegiatan pemasaran tentunya. Agar usaha ini mampu bersaing 

dengan usaha lain yang sejenis, maka manajemen usaha harus mampu mengolah 

perusahaannya dengan baik, supaya konsumen yang ada tidak beralih kepada usaha 

lain yang sejenis. Pada dasarnya penelitian ini bertujuan untuk mengetahui strategi 

pemasaran dan perencanaan usaha design grafis dan printing Coloradi Graph, 

penelitian ini dilakukan dengan metode penelitian kualitatif menggunakan analisis 

SWOT. 

 Hasil penelitian ini menunjukkan bahwa perencanaan strategi pemasaran  dan 

perencanaan Coloradi Graph sudah cukup bagus hal ini karena tersedianya 

pegawai-pegawai yang memiliki SDM berkualitas dan memiliki perlengkapan yang 

memadai serta memberikan pelayanan terbaik kepada customer. Hal tersebut dapat 

dilihat juga dari hasil penelitian menggunakan analisis SWOT di Coloradi Graph 

yang memiliki keunggulan pada faktor posisi kekuatan dan posisi Peluang, 

sehingga Coloradi Graph dapat menerapkan strategi agresif. 

Keyword: Desain Grafis, Printing, Analisis SWOT 

  



ABSTRACT 

Graphic design and printing is a type of business that has various forms of 

products needed by people, organizations, agencies, institutions, and companies. In 

the field of marketing, graphic design and printing are also needed to support 

marketing activities, of course. In order for this business to be able to compete with 

other similar businesses, business management must be able to process its company 

properly, so that existing consumers do not switch to other similar businesses. 

Basically, this study aims to find out the marketing strategy and business planning 

of graphic design and Coloradi Graph printing, this research was conducted with 

qualitative research methods using SWOT analysis. 

The results of this study show that marketing strategy planning and Coloradi 

Graph planning are quite good, this is because of the availability of employees who 

have quality human resources and have adequate equipment and provide the best 

service to customers. This can also be seen from the results of research using SWOT 

analysis in the Coloradi Graph which has advantages in strength position factors 

and Opportunity positions, so that Coloradi Graph can implement aggressive 

strategies. 
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