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ABSTRAK 

This study aims to analyze and prove the accounting information system 

variables and organizational culture on the performance of umkm with E-

Commerce as an intervening variable. In the development of technology that 

makes the internet function as a media for online shopping. This type of research 

is quantitative. The population and sample of this study were 53 respondents 

who were STIE Malangkucecwara students. The data analysis method uses the 

SmartPLS application. The results of this study state that the influence of the 

accounting information system has a positive and significant effect on umkm 

performance, organizational culture has a positive and significant effect on 

umkm performance, accounting information systems mediated by E-Commerce 

have a positive and significant effect on umkm performance, organizational 

culture mediated by         E-Commerce Commerce has a positive and significant 

effect on the performance of umkm. 

Keywords: accounting information system, organizational culture, e-commerce, 

umkm performance. 
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ABSTRAK 

Penelitian ini bertujuan untuk menganalisis dan membuktikan variabel system 

Informasi Akuntansi dan budaya organisasi terhadap kinerja UMKM dengan        

E-Commerce sebagai variable intervening. Dalam perkembangan teknologi yang 

menjadikan internet berfungsi sebagai media belanja online. Jenis penelitian ini 

adalah kuantitatif. Populasi dan sampel penelitian ini berjumlah 53 responden 

yang merupakan mahasiswa STIE Malangkucecwara. Metode analisis data 

menggunakan bantuan aplikasi SmartPLS. Hasil penelitian ini menyatakan 

bahwa pengaruh system Informasi Akuntansi berpengaruh positif dan signifikan 

terhadap kinerja UMKM, budaya organisasi  berpengaruh positif  dan signifikan 

terhadap kinerja UMKM, sistem informasi akuntansi yang dimediasi E-

Commerce berpengaruh positif dan signifikan terhadap kinerja UMKM, budaya 

organisasi yang dimediasi oleh E-Commerce berpengaruh positif dan signifikan 

terhadap kinerja UMKM. 

Kata kunci : sisten Informasi Akuntansi, budaya organisasi, e-commerce, 

kinerja umkm. 
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