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Tujuan penelitian ini adalah mengetahui pengaruh Digital Marketing dan 

Citra Merek terhadap keputusan pembelian di Kedai Kopi Bedjana Tiny House 

Malang. Metode penelitian yang digunakan dalam pnelitian ini adalah kuantitatif 

analisis deskriptif. Populasi dalam penelitian ini adalah Pengunjung yang pernah 

datang di kedai Kopi Bedjana Tiny House Malang. Pengambilan Sampel dilakukan 

menggunakan metode Simple Random Sampling dan didapatkan sebanyak 35 

responden dengan menggunakan rumus Slovin. Uji yang digunakan dalam 

penelitian ini adalah uji kualitas data (Validitas dan Realibilitas) , Uji asumsi klasik 

(Normalitas, Heteroskedastisitas dan Multikolinearitas) dan Uji hipotesis (Analisis 

Regresi Linear Berganda, Autokorelasi (Durbin Watson), Koefisien Determinasi, 

Uji t Hitung dan Uji F Hitung. Berdasarkan uji yang sudah dilakukan maka 

disimpulkan bahwa Digital Marketing dan Citra Merek berpengaruh secara parsial 

dan simultan terhadap keputusan pembelian. 

Kata Kunci : Digital Marketing, Citra Merek, Keputusan Pembelian 



ABSTRACT 
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The purpose of this study is to determine the effect Digital Marketing and 

Brand Image on purchasing decisions at the Coffee Shop Bedjana Tiny House 

Malang. The research method used in this research is quantitative descriptive 

analysis. The population in this study were visitors who had visited the Bedjana 

Tiny House Malang coffee shop. Sampling was carried out using the method Simple 

Random Sampling and obtained as many as 35 respondents using the Slovin 

formula. The tests used in this study are data quality tests (Validity and Reliability), 

Classical assumption tests (Normality, Heteroscedasticity and Multicollinearity) 

and Hypothesis tests (Multiple Linear Regression Analysis, Auto Correlation, 

Determination Coefficient, Count t Test and Count F Test. Based on tests that have 

been carried out, it is concluded thatDigital Marketing and Brand Image has a 

partial and simultaneous effect on purchasing decisions. 

 

Keywords :Digital Marketing, Brand Image, Purchase Decision 
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