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ABSTRAK

Penelitian ini dilakukan dengan tujuan untuk menguji pengaruh dari Gaya
Hidup, Atribut Produk, dan Promosi Terhadap Keputusan Pembelian Aloe Vera
Dengan Citra Merek Sebagai Variabel Moderasi. Penelitian ini menggunakan
jenis penelitian kuantitatif. Sampel penelitian ini adalah 120 responden
mahasiswa STIE Malangkucacwara, metode analisis yang digunakan vyaitu
Moderated Regression Analysis (MRA) dengan terlebih dahulu melakukan uji
asumsi klasik yang terdiri dari uji normalitas, uji multikolinearitas, uji
autokorelasi dan uji heteroskedastisitas. Dengan Statistical Package for the
Social Sciences (SPSS) sebagai alat analisis. Hasil yang diperoleh dari penelitian

ini adalah Gaya Hidup, Atribut Produk, dan Promosi berpengaruh secara



signifikan terhadap Keputusan Pembelian Aloe Vera. Namun Gaya Hidup,
Atribut Produk, dan Promosi tidak berpengaruh secara signifikan terhadap

Keputusan Pembelian Aloe Vera setelah dimoderasi oleh Citra Merek.

Kata Kunci: Gaya Hidup, Atribut Produk, Promosi, Citra Merek, dan
Keputusan Pembelian.



ABSTRACT

This study was conducted with the aim of examining the effect of Lifestyle, Product
Attributes, and Promotion on Aloe Vera Purchase Decisions With Brand Image As
Moderating Variable. This research uses quantitative research. The sample of this
research is 120 student respondents of STIE Malangkucacwara, the analytical
method used is Moderated Regression Analysis (MRA) by first doing the classical
assumption test consisting of normality test, multicollinearity test, autocorrelation
test and heteroscedasticity test. With the Statistical Package for the Social Sciences
(SPSS) as an analytical tool. The results obtained from this study are Lifestyle,
Product Attributes, and Promotions have a significant effect on Aloe Vera Purchase
Decisions. However, Lifestyle, Product Attributes, and Promotion have no
significant effect on Aloe Vera Purchase Decision after being moderated by Brand

Image.

Key words: Lifestyle, Product Attributes, Promotion, Brand Image, and Purchase

Decision.
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