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DAFTAR LAMPIRAN 

Daftar pertanyaan 

 

KUESIONER PENELITIAN, ANALISIS PENGARUH DAYA TARIK PROMOSI, 

BRAND IMAGE DAN PERSEPSI HARGA TERHADAP KEPUTUSAN 

PEMBELIAN 

 

Kuesioner 

1. Jenis kelamin 

A. Laki-Laki 

B. Perempuan 
2. Usia 

A. 15-19 Tahun 

B. 20-25 Tahun 

C. 26-30 Tahun 

D. 30 – 35 Tahun keatas 

3. Status 

A. Pelajar 

B. Mahasiswa 

C. Pegawai negeri 

D. Swasta 

E. Wirausaha 
 

 

4. Pendapatan 

A. Rp. 0 - Rp. 1,500,000 

B. Rp. 1,500,000 - Rp. 3,000,000 

C. Rp. 3,000,000 - Rp. 6,000,000 

D. Rp. 7,000,000 - Rp. 9,000,000 

E. Rp 10,000,000 – keatas 

5. Apakah Anda memiliki kendaraan bermotor roda dua pribadi? 

A. Ya 

B. Tidak 
6. Apakah anda pernah melakukan pembelian sebuah kendaraan milik pribadi secara 

langsusng? 

A. Ya 

B. Tidak 

 

 

 

Pertanyaan inti 
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1. Anda sering menemukan iklan CBR150R  

A. Sangat tidak setuju 

B. Tidak setuju 

C. Kurang setuju 

D. Setuju 

E. Sangat setuju 

2. Iklan CBR150R lebih sering ditemukan di website,instagram, dan media sosial lain 

yang membahas tentang otomotif. 

A. A Sangat tidak setuju 

B. Tidak setuju 

C. Kurang setuju 

D. Setuju 

E. Sangat setuju 
3. Anda Anda sering menemukan SPG honda yang menawarkan produk Honda 

CBR150R di berbagai tempat seperti mall, event acara dll 

A. A Sangat tidak setuju 

B. Tidak setuju 

C. Kurang setuju 

D. Setuju 

E. Sangat setuju 

4. Anda pernah menerima pemberitahuan tentang produk Honda CBR150R baik itu 

berupa email, selebaran dsb. 

A. Sangat tidak setuju 

B. Tidak setuju 

C. Kurang setuju 

D. Setuju 

E. Sangat setuju 

 

 

5. Promosi penjualan CBR150R Dilakukan secara masif dan besar 

A. .Sangat tidak setuju 

B. Tidak setuju 

C. Kurang setuju 

D. Setuju 

E. Sangat setuju 

 

 

 

 

 

 

6. Anda pernah mendengar/melihat  Honda CBR150R Merupakan Motor 150cc paling 

hemat bahan bakar dikelasnya 

A. Sangat tidak setuju 

B. Tidak setuju 
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C. Kurang setuju 

D. Setuju 

E. Sangat setuju 

 

7. Anda pernah mendengar/melihat jika Honda CBR 150 R memiliki banyak fitur 

terbaru seperti Full digital parameter, sistem ABS, Dan Assist/slipper clucth. 

A. Sangat tidak setuju 

B. Tidak setuju 

C. Kurang setuju 

D. Setuju 

E. Sangat setuju 

 

8. Anda pernah mendengar/melihat jika Honda CBR 150 R Memiliki desain yang unik 

dan futuristik 

A. Sangat tidak setuju 

B. Tidak setuju 

C. Kurang setuju 

D. Setuju 

E. Sangat setuju 
9. Anda pernah mendengar/melihat jika Honda CBR150R memiliki  posisi duduk yang 

lebih nyaman/bersahabat dibandingkan kompetitornya di kelas motor fairing 150cc 

A. Sangat tidak setuju 

B. Tidak setuju 

C. Kurang setuju 

D. Setuju 

E. Sangat setuju 

10. Anda pernah mendengar/melihat jika Honda CBR150R memiliki Handling yang 

lincah dan enak saat dikendarai 

A. Sangat tidak setuju 

B. Tidak setuju 

C. Kurang setuju 

D. Setuju 

E. Sangat setuju 
11. Honda CBR 150R memiliki desain livery/warna yang menarik dan unik 

A. Sangat tidak setuju 

B. Tidak setuju 

C. Kurang setuju 

D. Setuju 

E. Sangat setuju 

 

12. Harga kendaraan sebesar Rp.36.000.000-Rp.41.000.000 merupakan harga yang 

terjangkau oleh anda 

A. Sangat tidak setuju 

B. Tidak setuju 

C. Kurang setuju 

D. Setuju 

E. Sangat setuju 
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13. Dengan Anda mendengar/melihat informasi produk Honda CBR150RR dari promosi 

yang ada tersebut. Rentang harga Rp.36.000.000-Rp.41.000.000 termasuk harga yang 

layak. 

A. Sangat tidak setuju 

B. Tidak setuju 

C. Kurang s 

D. setuju 

E. Sangat setuju 

 

14. Dengan Harga Rp.36.000.000-Rp.41.000.000 merupakan harga setara dengan fitur 

dan value/nilai  yang diberikan oleh produk Honda CBR150 R 

A. Sangat tidak setuju 

B. Tidak setuju 

C. Kurang s 

D. setuju 

E. Sangat setuju 
15. Dengan harga Rp.36.000.000-Rp.41.000.000 merupakan harga yang pantas 

dibandingkan dengan kompetitor. 

A. Sangat tidak setuju 

B. Tidak setuju 

C. Kurang s 

D. Setuju 

E. Sangat setuju 

 

16. Dengan Anda mendengar/melihat informasi produk Honda CBR150RR 

memungkinkan Anda untuk melakukan pembelian di waktu tertentu.   

A. Sangat tidak setuju 

B. Tidak setuju 

C. Kurang s 

D. setuju 

E. Sangat setuju 

 

 

 

 

17. Dengan Anda mendengar/melihat bentuk promosi dan informasi yang diberikan 

memungkinkan Anda untuk mencari informasi pembelian produk Honda CBR150 R 

A. Sangat tidak setuju 

B. Tidak setuju 

C. Kurang s 

D. setuju 

E. Sangat setuju 

 

 

 

 

18.  Dengan Anda mendengar/melihat promosi atau informasi produk Honda CBR150RR, 

memungkinkan Anda untuk melakukan Evaluasi produk tersebut. 
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A.  Sangat tidak setuju 

B. Tidak setuju 

C. Kurang s 

D. setuju 

E. Sangat setuju 

 

19. Dengan Anda mendengar/melihat promosi atau informasi produk Honda CBR150RR, 

memungkinkan Anda untuk membandingkan produk tersebut dengan produk yang 

disediakan oleh kompetitor. 

A. Sangat tidak setuju 

B. Tidak setuju 

C. Kurang s 

D. setuju 

E. Sangat setuju 
20. Setelah Anda melakukan pembelian produk Honda CBR150 R, Memungkinkan Anda 

untuk Merekomendasikannya kepada orang lain. 

A. Sangat tidak setuju 

B. Tidak setuju 

C. Kurang s 

D. setuju 

E. Sangat setuju 
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Data Analisis deskriptif  
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x1.1 

  

Frequen

cy 

Percen

t 

Valid 

Percen

t 

Cumulative 

Percent 

Vali

d 

2 5 5.0 5.0 5.0 

3 22 22.0 22.0 27.0 

4 65 65.0 65.0 92.0 

5 8 8.0 8.0 100.0 

Tot

a

l 

100 100.0 100.0 

 

 

 

x1.2 

  

Frequen

cy 

Percen

t 

Valid 

Percen

t 

Cumulative 

Percent 

Vali

d 

2 4 4.0 4.0 4.0 

3 11 11.0 11.0 15.0 

4 49 49.0 49.0 64.0 

5 36 36.0 36.0 100.0 

Tot

a

l 

100 100.0 100.0 

 

 

 

x1.3 

  

Frequen

cy 

Percen

t 

Valid 

Percen

t 

Cumulative 

Percent 

Vali

d 

1 2 2.0 2.0 2.0 

2 4 4.0 4.0 6.0 

3 15 15.0 15.0 21.0 

4 68 68.0 68.0 89.0 
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5 11 11.0 11.0 100.0 

Tot

a

l 

100 100.0 100.0 

 

 

 

x1.4 

  

Frequen

cy 

Percen

t 

Valid 

Percen

t 

Cumulative 

Percent 

Vali

d 

1 3 3.0 3.0 3.0 

2 8 8.0 8.0 11.0 

3 32 32.0 32.0 43.0 

4 45 45.0 45.0 88.0 

5 12 12.0 12.0 100.0 

Tot

a

l 

100 100.0 100.0 

 

 

 

x1.5 

  

Frequen

cy 

Percen

t 

Valid 

Percen

t 

Cumulative 

Percent 

Vali

d 

2 4 4.0 4.0 4.0 

3 13 13.0 13.0 17.0 

4 67 67.0 67.0 84.0 

5 16 16.0 16.0 100.0 

Tot

a

l 

100 100.0 100.0 

 

 

 

x2.1 
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Frequen

cy 

Percen

t 

Valid 

Percen

t 

Cumulative 

Percent 

alid 1 1 1.0 1.0 1.0 

2 1 1.0 1.0 2.0 

3 5 5.0 5.0 7.0 

4 72 72.0 72.0 79.0 

5 21 21.0 21.0 100.0 

Tot

a

l 

100 100.0 100.0 

 

x2.2 

  

Frequen

cy 

Percen

t 

Valid 

Percen

t 

Cumulative 

Percent 

Vali

d 

1 1 1.0 1.0 1.0 

2 1 1.0 1.0 2.0 

3 9 9.0 9.0 11.0 

4 64 64.0 64.0 75.0 

5 25 25.0 25.0 100.0 

Tot

a

l 

100 100.0 100.0 

 

 

 

x2.3 

  

Frequen

cy 

Percen

t 

Valid 

Percen

t 

Cumulative 

Percent 

Vali

d 

1 1 1.0 1.0 1.0 

2 5 5.0 5.0 6.0 

3 4 4.0 4.0 10.0 

4 53 53.0 53.0 63.0 

5 37 37.0 37.0 100.0 
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x2.3 

  

Frequen

cy 

Percen

t 

Valid 

Percen

t 

Cumulative 

Percent 

Vali

d 

1 1 1.0 1.0 1.0 

2 5 5.0 5.0 6.0 

3 4 4.0 4.0 10.0 

4 53 53.0 53.0 63.0 

5 37 37.0 37.0 100.0 

Tot

a

l 

100 100.0 100.0 

 

 

 

x2.4 

  

Frequen

cy 

Percen

t 

Valid 

Percen

t 

Cumulative 

Percent 

Vali

d 

1 2 2.0 2.0 2.0 

2 1 1.0 1.0 3.0 

3 11 11.0 11.0 14.0 

4 70 70.0 70.0 84.0 

5 16 16.0 16.0 100.0 

Tot

a

l 

100 100.0 100.0 

 

x2.5 

  

Frequen

cy 

Percen

t 

Valid 

Percen

t 

Cumulative 

Percent 

Vali

d 

1 2 2.0 2.0 2.0 

2 2 2.0 2.0 4.0 

3 9 9.0 9.0 13.0 

4 65 65.0 65.0 78.0 

5 22 22.0 22.0 100.0 
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x2.4 

  

Frequen

cy 

Percen

t 

Valid 

Percen

t 

Cumulative 

Percent 

Vali

d 

1 2 2.0 2.0 2.0 

2 1 1.0 1.0 3.0 

3 11 11.0 11.0 14.0 

4 70 70.0 70.0 84.0 

5 16 16.0 16.0 100.0 

Tot

a

l 

100 100.0 100.0 

 

 

 

x2.6 

  

Frequen

cy 

Percen

t 

Valid 

Percen

t 

Cumulative 

Percent 

Vali

d 

1 2 2.0 2.0 2.0 

2 2 2.0 2.0 4.0 

3 8 8.0 8.0 12.0 

4 56 56.0 56.0 68.0 

5 32 32.0 32.0 100.0 

Tot

a

l 

100 100.0 100.0 

 

 

 

x3.1 

  

Frequen

cy 

Percen

t 

Valid 

Percen

t 

Cumulative 

Percent 

Vali

d 

1 4 4.0 4.0 4.0 

2 9 9.0 9.0 13.0 

3 22 22.0 22.0 35.0 
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4 46 46.0 46.0 81.0 

5 19 19.0 19.0 100.0 

Tot

a

l 

100 100.0 100.0 

 

x3.2 

  

Frequen

cy 

Percen

t 

Valid 

Percen

t 

Cumulative 

Percent 

Vali

d 

1 3 3.0 3.0 3.0 

2 1 1.0 1.0 4.0 

3 6 6.0 6.0 10.0 

4 39 39.0 39.0 49.0 

5 51 51.0 51.0 100.0 

Tot

a

l 

100 100.0 100.0 

 

 

x3.3 

  

Frequen

cy 

Percen

t 

Valid 

Percen

t 

Cumulative 

Percent 

Vali

d 

1 1 1.0 1.0 1.0 

2 1 1.0 1.0 2.0 

3 14 14.0 14.0 16.0 

4 49 49.0 49.0 65.0 

5 35 35.0 35.0 100.0 

Tot

a

l 

100 100.0 100.0 

 

 

x3.4 

  

Frequen

cy 

Percen

t 

Valid 

Percen

t 

Cumulative 

Percent 
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Vali

d 

1 2 2.0 2.0 2.0 

2 2 2.0 2.0 4.0 

3 26 26.0 26.0 30.0 

4 42 42.0 42.0 72.0 

5 28 28.0 28.0 100.0 

Tot

a

l 

100 100.0 100.0 

 

 

 

y.1 

  

Frequen

cy 

Percen

t 

Valid 

Percen

t 

Cumulative 

Percent 

Vali

d 

1 1 1.0 1.0 1.0 

2 4 4.0 4.0 5.0 

3 16 16.0 16.0 21.0 

4 62 62.0 62.0 83.0 

5 17 17.0 17.0 100.0 

Tot

a

l 

100 100.0 100.0 

 

 

 

y.2 

  

Frequen

cy 

Percen

t 

Valid 

Percen

t 

Cumulative 

Percent 

Vali

d 

1 1 1.0 1.0 1.0 

2 2 2.0 2.0 3.0 

3 14 14.0 14.0 17.0 

4 58 58.0 58.0 75.0 

5 25 25.0 25.0 100.0 
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y.2 

  

Frequen

cy 

Percen

t 

Valid 

Percen

t 

Cumulative 

Percent 

Vali

d 

1 1 1.0 1.0 1.0 

2 2 2.0 2.0 3.0 

3 14 14.0 14.0 17.0 

4 58 58.0 58.0 75.0 

5 25 25.0 25.0 100.0 

Tot

a

l 

100 100.0 100.0 

 

 

 

y.3 

  

Frequen

cy 

Percen

t 

Valid 

Percen

t 

Cumulative 

Percent 

Vali

d 

1 1 1.0 1.0 1.0 

2 1 1.0 1.0 2.0 

3 13 13.0 13.0 15.0 

4 54 54.0 54.0 69.0 

5 31 31.0 31.0 100.0 

Tot

a

l 

100 100.0 100.0 

 

 

 

y.4 

  

Frequen

cy 

Percen

t 

Valid 

Percen

t 

Cumulative 

Percent 

Vali

d 

1 1 1.0 1.0 1.0 

2 3 3.0 3.0 4.0 

3 7 7.0 7.0 11.0 



79 

 

4 62 62.0 62.0 73.0 

5 27 27.0 27.0 100.0 

Tot

a

l 

100 100.0 100.0 

 

 

 

y.5 

  

Frequen

cy 

Percen

t 

Valid 

Percen

t 

Cumulative 

Percent 

Vali

d 

1 1 1.0 1.0 1.0 

2 2 2.0 2.0 3.0 

3 10 10.0 10.0 13.0 

4 38 38.0 38.0 51.0 

5 49 49.0 49.0 100.0 

Tot

a

l 

100 100.0 100.0 
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Hasil Uji Reliabilitas 

 

 

Reliability 

 

Scale: ALL VARIABLES 

 

Case Processing Summary 

  N % 

Case

s 

Valid 100 100.0 

Excluded

a
 

0 .0 

Total 100 100.0 

a. Listwise deletion based on all variables in the 

procedure. 

 

 

Reliability Statistics 

Cronbach's 

Alpha 

N of 

Items 

.837 5 
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Reliability 

 

Scale: ALL VARIABLES 

 

Case Processing Summary 

  N % 

Case

s 

Valid 100 100.0 

Excluded

a
 

0 .0 

Total 100 100.0 

a. Listwise deletion based on all variables in the 

procedure. 

 

 

Reliability Statistics 

Cronbach's 

Alpha 

N of 

Items 

.794 6 
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Reliability 

 

Scale: ALL VARIABLES 

 

Case Processing Summary 

  N % 

Case

s 

Valid 100 100.0 

Excluded

a
 

0 .0 

Total 100 100.0 

a. Listwise deletion based on all variables in the 

procedure. 

 

 

Reliability Statistics 

Cronbach's 

Alpha 

N of 

Items 

.780 4 
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Reliability 

 

Scale: ALL VARIABLES 

 

Case Processing Summary 

  N % 

Case

s 

Valid 100 100.0 

Excluded

a
 

0 .0 

Total 100 100.0 

a. Listwise deletion based on all variables in the 

procedure. 

 

 

Reliability Statistics 

Cronbach's 

Alpha 

N of 

Items 

.876 5 

 

 

 



84 

 

Hasil Uji Regesi 
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Hasil Uji Normalitas 
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Hasil Uji Autokorelasi 

 

Model Summary
b
 

Mod

e

l R 

R 

Squ

are 

Adjusted R 

Square 

Std. Error of 

the 

Estimate 

Durbin-

Watson 

1 .730
a
 .534 .519 2.161 2.269 

a. Predictors: (Constant), Brand Image (X3), Promosi (X1), PersepsiHarga (X2) 

b. Dependent Variable: KeputusanPembelian CBR150 (Y)  

 

 

 

Hasil Uji Multikolinieritas 

 

Coefficients
a
 

Model 

Collinearity Statistics 

Tolerance VIF 

1 Promosi (X1) .911 1.097 

Brand Image (X2) .592 1.689 

PersepsiHarga (X3) .633 1.579 

a. Dependent Variable: KeputusanPembelian CBR150 (Y) 
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Hasil Uji Heterokedastisitas dengan Plot 

 

 

 

UjiHeterokedastisitasdenganUjiGletjser 
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