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ABSTRAK 

 

Fokus pembahasan dalam penelitian ini adalah media sosial Instagram dan 

minat pengunjung.  Kedai Kopi Bedjana Tiny House Malang memperkuat 

promosinya menggunakan media sosial  Instagram untuk mengikuti perkembangan 

industry 4.0. Penelitian ini bertujuan untuk  mengetahui seberapa besar pengaruh 

media sosial Instagram terhadap minat pengunjung.  Penelitian ini menggunakan 

jenis penelitian kuantitatif dengan pendekatan explanatory  research dengan regresi 

linear sederhana. Jumlah populasi yang diambil dalam penelitian ini  sebanyak 350 

orang. Sampel dalam penelitian ini berjumlah 40 orang yang diambil  menggunakan 

rumus Slovin dan sampel secara acak Random sampling. Hasil penelitian  

menunjukkan bahwa variable media sosial Instagram berpengaruh secara signifikan 

terhadap  minat pengunjung di Kedai Kopi Bedjana Tiny House Malang. Hal ini 

didukung oleh beberapa  hal yang disampaikan dari hasil kuisioner penelitian dan 

dari hasil olah data yang menjelaskan  bahwa Kedai Kopi Bedjana Tiny House 

Malang menggunakan Instagram untuk media promosi  secara kreatif dan inovatif 

serta memanfaatkan fitur snapgram untuk update story berhubungan  dengan 

produk yang dijual.  

Kata Kunci: Media Sosial, Instagram, dan Minat Pengunjung 
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ABSTRACT 

 

The focus of discussion in this study is social media Instagram and visitor 

interest. The Bedjana Tiny House Malang Coffee Shop strengthens its promotion 

using social media  Instagram to keep up with industry 4.0 developments. This study 

aims to determine how much influence social media has on Instagram on visitor 

interest. This research uses quantitative research with approach to explanatory 

research with simple linear regression. The population taken in this study were 350 

people. The sample in this study amounted to 40 people who were taken using the 

formula Slovin and the sample was randomized by random sampling. The results 

showed that the social media variable Instagram had a significant effect on visitor 

interest at the Bedjana Tiny House Coffee Shop Malang. This is supported by 

several things conveyed from the results of the research questionnaire and from the 

results of data processing which explains that the Bedjana Tiny House Malang 

Coffee Shop uses Instagram for creative and innovative promotional media and 

utilizes the snapgram feature to update stories related to the products being sold.  

Keywords : Social Media, Instagram, and Visitors' Interest 
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