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ABSTRAK 

 Secara umum penelitian ini dilakukan untuk mengetahui dan menguji apakah 

terdapat pengaruh signifikan antara Kualitas Produk, Brand Image, Store Atmosphere dan 

Harga terhadap Keputusan Pembelian pada Uniqlo. Pada penelitian ini menggunakan jenis 

penelitian kuantitatif dengan metode purposive sampling. Populasi pada penelitian ini 

ditetapkan oleh peneliti yaitu responden umur 16 sampai 20 tahun dan umur 21-30 tahun, 

sampel pada penelitian ini menggunakan rumus lemeshow dan ditemukan 97 responden. 

Dalam pengumpulan data peneliti menggunakan angket/kuisioner dengan skala likert. 

Dalam menguji pengaruh antar variabel peneliti menggunakan uji f dan uji t. 

 Hasil dari Anova menunjukkan pengaruh Kualitas Produk, Brand Image, Store 

Atmosphere dan Harga terhadap Keputusan Pembelian pada Uniqlo mampu meningkatkan 

pengaruh terhadap keputusan pembelian. Dimana nilai F hitung > F tabel, 7,249 > 0,405 

sehingga H0 ditolak dan H1 diterima. Hasil uji T tiap variabel memiliki t hitung < t tabel 

dan nilai signifikansi lebih besar dari α = 0,05 yang artinya H0 diterima H1 ditolak. Maka 

hasil dari uji F Kualitas Produk, Brand Image, Store Atmosphere dan Harga berpengaruh 

signifikan secara simultan terhadap Keputusan Pembelian pada Uniqlo sedangkan hasil uji 

T Kualitas Produk, Brand Image, Store Atmosphere dan Harga tidak berpengaruh 

signifikan secara parsial terhadap Keputusan Pembelian pada Uniqlo. 

Keywords : Kualitas Produk, Brand Image, Store Atmosphere, Harga, Keputusan 

Pembelian 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



 
 

ABSTRACT 

 This research is aimed to reveal the effect of Product Quality, Brand Image, Store 

Atmosphere and Price toward Purchase Decision on Uniqlo. This research is a qualitative 

research with purposive sampling methods. Population in this research are respondent who 

are 16-20 year old and 21-30 year old, by using lemeshow formula there are 97 respondens 

that needed. In the data collection the researcher used questionnaire with likert scale. In 

order to examine the varibales’ influences the researcher used validity test, reabilty test, 

classic assumption and hypothesis test which cover multiple linear regretion, f test (anove 

test) and t test. 

 The result of Anove test indicate that Product Quality, Brand Image, Store 

Atmosphere and Price can increase the probability toward Purchase Decicion on Uniqlo. 

The F value > F table, 7,249 > 0,405 thus H0 is rejected and H1 is accepted. T test result 

indicate that each variable has t value < t table and significancy value bigger than α = 0,05 

which means H0 is accepted H1 is rejected. Therefore, the F test result reveals that Product 

Quality, Brand Image, Store Atmosphere and Price have a significant simultaneously 

influence toward Purchase Decision on Uniqlo. In contrast, the result of t test reveals that 

those variables have a usignificant partially toward Purchase Decision on Uniqlo. 

Keywords : Product Qualiy, Brand Image, Store Atmosphere, Price, Purchase Decision. 
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