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ABSTRAK

Penelitian ini bertujuan untuk Untuk mengetahui dan menganalisis pengaruh viral di media
sosial dan selebgram endorsement terhadap keputusan pembelian produk kecantikan Raecca
Lippie Serum pada masyarakat banyuwangi yang menggunakan produk kecantikan raecca
lippie serum. Populasi dan sampel dari penelitian ini adalahmasyarakat Banyuwangi pengguna
media sosial dan konsumen yang tetap menjaga loyalitas terhadap pembelian produk
kecantikan Raecca Lippie Serum. Metode pengambilan sampel menggunakan teknik
purposive sampling. Analisis data yang digunakan adalah analisis regresi linier berganda,
dengan menggunakan uji F, uji T, dan Koefisien Determinasi (R?).

Hasil uji T menunjukan bahwa pengaruh viral di media sosial (X1) terhadap keputusan
pembelian adalah signifikan dan pengaruh selebgram endorsement (X2) terhadap keputusan
pembelian adalah signifikan. Sedangkan hasil uji koefisien determinasi didapatkan nilai R?
sebesar 0,526. Hal ini berarti 52,6% variasi variabel keputusan pembelian dapat dijelaskan
oleh variabel viral di media sosial (X1) dan selebgram endorsement (X2) sedangkan sisanya
sebesar 47,4% diterangkan oleh variabel lain yang tidak diteliti dalam penelitian ini.

Kata kunci : Viral Di Media Sosial, Selebgram Endorsement, Keputusan Pembelian.



ABSTRACT

This study aims to determine and analyze the effect of viral on social media and celebrity
endorsements on purchasing decisions for Raecca Lippie Serum beauty products in Banyuwangi
people who use Raecca Lippie Serum beauty products. The population and sample of this research
are Banyuwangi people, social media users and consumers who still maintain loyalty to the
purchase of Raecca Lippie Serum beauty products. The sampling method used purposive sampling
technique. Analysis of the data used is multiple linear regression analysis, using the F test, T test,
and the Coefficient of Determination (R2).

The results of the T test show that the effect of viral on social media (X1) on purchasing decisions
is significant and the influence of celebrity endorsements (X2) on purchasing decisions is
significant. While the results of the coefficient of determination test obtained an R2 value of 0.526.
This means that 52.6% of the variation in purchasing decision variables can be explained by viral
variables on social media (X1) and endorsement programs (X2), while the remaining 47.4% is
explained by other variables not examined in this study.

Keywords: Viral in Social Media, Celebration Endorsement, Purchase Decision.
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