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Abstrak

Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui 1). Pengaruh bauran pemasaran 4P (Product, price,
place, promotion) terhadap peningkatkan omzet penjualan Seblak dan Baso Aci pada kedai
Ikilo Seblak, 2). Pengaruh Brand Image terhadap peningkatan omzet penjualan Seblak dan
Baso Aci pada kedai Ikilo Seblak Tulungagung, 3). Pengaruh bauran pemasaran 4P dan
Brand Image secara simultan terhadap peningkatan omzet penjualan Seblak dan Baso Aci
pada kedai Ikilo Seblak Tulungagung

Lokasi dalam penelitian ini di tulungagung ikilo seblak dan baso aci dengan pengambilan
Teknik sampel menggunakan accidental sampling. Sampel yang di ambil 95 responden
dengan tingkat kesalahan yang di hendaki adalah 5%. Teknik analisis data yang digunakan
dalam peneliatian ini adalah SPSS versi 26. Berdasarkan hasil dari rangkuman, maka bisa di
simpulkan bahwa 1). Bauran Pemasaran 4P (X1) konsumen Kedai Ikilo Seblak Tulungagung
berkontribusi secara positif dan signifikan terhadap Omzet Penjualan (Y), 2). Secara parsial
Brand Image (X2) konsumen Kedai Ikilo Seblak Tulungagung bekonstribusi secara positif
dan signifikan terhadap Omzet Penjualan (Y), 3). Bauran Pemasaran 4P, Brand Image
berpengaruh signifikan secara simultan terhadap Omzet Penjualan di Kedai Ikilo Seblak
Tulungagung

Kata Kunci : Bauran Pemasaran 4P, Brand Image
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Abstract

This study aims to determine 1). The influence of the 4P marketing mix (Product, price, place,
promotion) on increasing sales turnover of Seblak and Baso Aci at Ikilo Seblak shops, 2).
Effect of Brand Image on increasing sales turnover of Seblak and Baso Aci at Ikilo Seblak
Tulungagung shop, 3). The influence of the 4P marketing mix and Brand Image
simultaneously on increasing sales turnover of Seblak and Baso Aci at Ikilo Seblak
Tulungagung shop Locations in this study in Tulungagung Ikilo Seblak and Baso Aci with
sampling technique using accidental sampling. The sample taken is 95 respondents with the
desired error rate is 5%. The data analysis technique used in this research is SPSS version
26. Based on the results of the summary, it can be concluded that 1).Marketing Mix 4P (X1)
consumers of Kedai Ikilo Seblak Tulungagung contribute positively and significantly to Sales
Turnover (Y),2).Partially Brand Image (X2) consumers of Kedai Ikilo Seblak Tulungagung
contribute positively and significantly to Sales Turnover (Y), 3). 4P Marketing Mix, Brand
Image have a significant simultaneous effect on Sales Turnover at Kedai Ikilo Seblak
Tulungagung

Keywords: 4P Marketing Mix, Brand Image.
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