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ABSTRAK

Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui pengaruh Corporate Social

Responsibility (CSR), profitabilitas, dan kebijakan dividen terhadap nilai

perusahaan pada perusahaan manufaktur sektor industri barang konsumsi yang

terdaftar di BEI tahun 2016-2018. Populasi dari penelitian ini adalah perusahaan

manufaktur sektor industri barang konsumsi yang terdaftar di BEI tahun

2016-2018 yang berjumlah 52 perusahaan. Kemudian menggunakan metode

purposive sampling, diperoleh sampel sebanyak 16 perusahaan manufaktur sektor

industri barang konsumsi dengan periode pengamatan selama tiga tahun

(2016-2018). Pada penelitian ini, data dianalisis menggunakan regresi linier

berganda. Hasil analisis data menunjukkan bahwa CSR (ICSR) berpengaruh

positif dan signifikan terhadap nilai perusahaan. Profitabilitas (ROE) berpengaruh

positif dan signifikan terhadap nilai perusahaan. Kebijakan dividen (DPR) tidak

berpengaruh terhadap nilai. Hasil uji F menunjukkan bahwa CSR, profitabilitas,

dan kebijakan dividen secara simultan berpengaruh terhadap nilai perusahaan.

Kata Kunci : Nilai Perusahaan, Corporate Social Responsibility, Profitabilitas,

Kebijakan Dividen
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ABSTRACT

This study aims to determine the effect of Corporate Social Responsibility (CSR),

profitability, and dividend policy on firm value in manufacturing companies in

the consumer goods industry sector listed on the Stock Exchange in 2016-2018.

The population of this research is the manufacturing companies in the consumer

goods industry sector which are listed on the Stock Exchange in 2016-2018,

amounting to 52 companies. Then using a purposive sampling method, obtained a

sample of 16 manufacturing companies in the consumer goods industry sector

with an observation period of three years (2016-2018). In this study, data were

analyzed using multiple linear regression. The results of data analysis showed

that CSR (ICSR) had a positive and significant effect on firm value. Profitability

(ROE) has a positive and significant effect on firm value. Dividend policy (DPR)

has no effect on value. F test results show that CSR, profitability, and dividend

policy simultaneously affect the value of the company.

Keywords: Corporate Value, Corporate Social Responsibility, Profitability,

Dividend Policy
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