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Abstract 

 We cannot avoid the rapid development of the times, including the marketing methods 

which now use more online media. The use of online media makes it easier for people to find out 

and compare one item with another and helps us to see price comparisons and differences that 

can affect consumer purchasing decisions. This study aims to determine the effect of online 

marketing and product prices on purchasing decisions. This research was conducted on 100 

respondents of Malangkucecwara student consumers, and in this study using correlational 

quantitative research methods using validity, reliability, and multiple linear regression tests. 

Based on the research results, online marketing has a significant and positive effect on purchasing 

decisions. Furthermore, product prices have a significant and positive effect on purchasing 

decisions. 

Keywords: online marketing, product prices, purchasing decisions 
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Abstrak 

 Perkembangan zaman yang begitu cepat tidak bisa kita hindari lagi,termasuk dalam 

metode pemasaran yang sekarang lebih banyak menggunakan media online. Penggunaan media 

online ini mempermudah masyarakat untuk mengetahui dan membandingkan satu barang dengan 

barang yang lainnya dan membantu kita untuk melihat perbandingan dan perbedaan harga yang 

dapat mempengaruhi keputusan pembelian konsumen. Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui 

pengaruh marketing online dan harga produk terhadap keputusan pembeliaan. Penelitian ini 

dilakukan pada konsumen mahasiswa Malangkucecwara sebanyak 100 responden, dan pada 

penelitian ini menggunakan metode penelitian kuantitatif korelasional dengan menggunakan uji 

validitas, uji reliabilitas, dan uji regresi linier berganda. Berdasarkan hasil penelitian 

menyatakan bahwa marketing online  berpengaruh signifikan dan positif terhadap keputusan 

pembelian. Selanjutnya harga produk berpengaruh signifikan dan positif terhadap keputusan 

pembelian.  

Kata Kunci : Marketing online, Harga produk,Keputusan pembelian 
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